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HANDARBEIT
EINLEITUNG

Samtliche Skizzen, Zeichnungen, Konzepte, Storyboards, Eine spezielle Gliederung des Inhalts findet (auBer nach
gemalte Werke und dhnliches finden in diesem Kapitel asthetischen Gesichtspunkten) nicht statt.

Platz. (,Quasi-Skizzenbuch”)

Sie werden im Endstadium zusammen aufgereiht und

dargestellt.
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E Handarbeit
Skizzen pur
i Zeichnungen, Skizzen, Konzepte ...
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Websitelayout (auf ca. 250 mm x 200 mm | Bleistift, Fineliner, Faserstift) Hundstudie (auf 297 mm x 210 mm | Kohle) ; Skizzen (auf ca. 148 mm x 210 mm | Bleistift) kein Titel (auf ca. 130 mm x 130 mm | Bleistift) Steffi (auf ca. 130 mm x 130 mm | Fineliner, Faserstift)
[ ] [ I T [ ] [
L _| \ S _ L _| L
Seitenlayout (auf 297 mm x 210 mm | Tinte, Bleistift) Schmollguschen (auf ca. 148 mm x 210 mm | Bleistift, Faserstift) Handstudie (auf ca. 148 mm x 210 mm | Bleistift) Skizzen (auf ca. 148 mm x 210 mm | Fineliner) Konzeptskizze/kleines Storyboard fiir Filmintro (3x auf 148 mm x 210 mm | Fineliner, Tinte)



Handarbeit

Perspektive

Perspektivische Zeichnungen fir Projekte oder einfach
nur zwischendurch.

_|
Zigarettenschachtel (auf 210 mm x 297 mm | Bleistift, Faserstift)

] [

_| L

Bauskizze PC-Schreibtisch mit Leuchtfunktion (auf ca. 300 mm x 300 mm | Bleistift) Tischtennisplattenkonzept fiir Eigenbau (auf 297 mm x 210 mm | Bleistift, Faserstift)



Handarbeit

Arbeiten zu verschiedenen Themen

Zeichnungen, Skizzen, Konzepte, Malerei etc. — Arbeiten mit unter-
schiedlicher Grofie und Technik.

Reéka (auf ca. 250 mm x 200 mm | Kohle) Kartoffelchen (auf ca. 145 mm x 90 mm | Fineliner, Faserstift) Réka (auf 148 mm x 210 mm | Bleistift) yHausfrau” (auf 297 mm x 210 mm | Fineliner, Bleistift)

Zum Essen eingeladen (auf 420 mm x 297 mm | Tapete, Kleber, Tempera) kein Titel (auf ca. 150 mm x 150 mm | Fineliner) Grizzly (auf ca. 100 mm x 200 mm | Faserstift) Robert (auf ca. 180 mm x 210 mm | Faserstift) Kopfstudie (auf 210 mm x 297 mm | Bleistift)



Dieses Kapitel widmet sich ausschlieBlich Projekten um-
fangreicherer Art.

Einzelne Projekte stellen sich weitgehend komplett dar,
indem Skizzen, Voriberlegungen und Varianten des Pro-
dukts oder deren Einzelelemente gezeigt werden.

Um jedoch die Seitenzahl dieses Buches nicht unnétig

in die Hohe schnellen zu lassen, wurden gleichartige,
beziehungsweise wiederholende Sticke oder wieder-
kehrende Seitenlayouts auf einige wenige Beispielseiten
beschrankt.

Falls jedoch eine komplette Ubersicht eines Projekts
gewinscht wird, bin ich durchaus dazu bereit diese dann
nachzureichen.

GROSSARTIGES
EINLEITUNG

Der Aufbau der folgenden Seiten besteht aus einer ein-
leitenden Erklarung mit kurzer bildlicher Inhaltsvorschau
und den anschlieBenden Prasentationsseiten. Diese sind
logisch nach Art der Entstehung geordnet.

(z.B. erst die Skizze/Konzeption, dann das fertige Produkt)
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Kalender

Die Besonderheit dieses Kalenders ist zweierlei; erstens
der extravagante Zeitraum desselben (Marz 2005 - Fe-
bruar 2006), ergeben durch die Notwendigkeit eines
Geschenks im Februar, und zweitens die Variabilitat der
gewinschten Kalenderbilder. Es stehen 6 verschiede-
nen Kalenderillustrationen zur Verfigung, welche durch
eine getrennte Umblattermdglichkeit beliebig mit den
jeweiligen Monaten kombiniert werden kénnen. Die
variable Umblattermdoglichkeit ist durch eine Trennung
der Bilder- und Kalenderblatter mit mehreren manuellen
Trennschnitten oder einer Stanzung moglich.

(Auf den Beispielabbildungen sieht man an den Schneid-
stellen hier einen grauen Streifen zwischen dem Bild und
dem Rest des Kalenderblatts.)

Ein Deckblatt war nicht vorgesehen, da es sowieso beim
Kalendergebrauch nur unnitz ist.

Aufgaben

* Skizzieren und bearbeiten der lllustrationen
* Layout und Satz des Kalenderblatts
* Herstellung des Kalenders in limitierter Auflage

GROSSARTIG
KALENDER

Details

Erstellt:
Februar 2005

GroBe:

320 mm x 250 mm
Druck:

4/0-farbig (digital)
Weiterverarbeitung:
Zuschnitt, Spiralbindung

Arbeitsmaterial:
Fotos, Bleistift, Photoshop, InDesign, Acrobat

Besonderheit:
Maglichkeit der personlichen Kombination der Bilder mit
dem jeweiligen Monatsblatt

Status:
beendet




Kalender

Skizzen fir die Illustration

Bleistiftskizzen fir die spateren Illustrationen.
(Es Folgen auf der nachsten Seite die eingescannten und
bearbeiteten/kolorierten Motive)



Apfelmade Elefant Reiher

Hund Strauss Vogel
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Kalender

Layout

Drei beispielhafte Kalenderseiten. Die Farbe der endgulti-
gen lllustrationen wurde nachmal etwas angepasst.




»Detail-Typografie*

Ein Heft mit Arbeitsbeispielen, Lernaufgaben oder einfach
nur Information rund um Typografie.

Informationsseiten gehen den Arbeitsaufgaben voraus,
welche dann individuell und mit Mustertext o0.3. und
selbst erstelltem Material bearbeitet werden kénnen.

Das Heft ist wie folgt mit einer Spiralbindung aufgebaut:
Ganz vorn ist eine bedruckte Folie angebracht, welche
das Cover schitzt und durch den Bedruck optische Effek-
te mit gestalterischen Elementen des Covers zuldsst. Es
folgt also das rote Cover mit anschlieBendem Schmutztitel
und einer Einleitung/Erklarung sowie dem Kapitel- bzw.
Inhaltsblatt. Danach blattert der Leser in den Inhalt ...

RREFORM
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Aufgaben

* Entwurf des globalen Gestaltungsraster

 Koordination von Arbeiten aus der Klasse

* Layout einzelner Seiten

* Berichtigung, Anpassung und Optimierung der Inhalte
und/oder Seiten von Klassekameraden

* umfangreiches Umschreiben und Erweitern des text-
lichen Inhalts welcher nur bruchstickhaft vom Lehrer
beigesteuert wurde

GROSSARTIG
ARBEITSHEFT

Details

Erstellt:
November 2005 — Sommer 2006

GroBe:

210 mm x 297 mm

Druck:

4/0- und 1/0-farbig (digital)
Weiterverarbeitung:
Spiralbindung

Arbeitsmaterial:
InDesign, Photoshop, lllustrator, Internet, Freehand,
Acrobat

Besonderheit:
Informations-, Arbeitsheft mit innovativer Heftstruktur

Status:
beendet
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,Detail-Typografie

Gestaltungsraster des Inhalts

Fortgeschrittenes Seitenlayout



Emst-LitfaB-Schule | Il

Oberstufenzentrum Druck- und Medientechnik

,Detail-Typografie

Cover

Es folgen die einzelnen Seiten in Miniaturansicht.

Detail-Typografie

Informations- und Arbeitsblatter zur Typografie




Das Heft und dessen Gestaltung

Philosophie

g sowie und das
Entwerfen mit typografischen Zeichen sind wesentliche Bestandteile der visu-
ellen Kommunikation.
Die Typogr dabei die Aufgabe, sprachlich 2uvisualisie-
ren und zu vervielfaltigen

Zielsetzung sollte eine adaquate typografische, also syntaktische und seman-
tische Darstellung sein, die sich an den differenzierten Ausdrucksméglich-
keiten der Sprache und verschiedenen Inhalten von spezifizierten gestalte-
rischen und technischen Gegebenheiten der visuellen Medien, sowie an den
,anzusprechenden* Zielgruppen orientiert.

Fir die Entwurfsarbeit stehen eine Reihe typografischer Mittel zur Verfiigung,
die durch die Medientechnik am Computer mittels DTP-Programmen aus
einer Hand erméglicht wurden.

Dieses Arbeitsheft stellt eine Auswahl gestalterischer Grundlagen und
Ubungen vor, die als Basis fiir die verschiedenen Anwendungsbereiche wie
Zeitschriften, Zeitungen, Plakate, Insrerate, CD- und Screendesign sowie
Ausstellungen dienen

Symbolik
Das Heft baut sich im Wechsel zwischen Informations- und Arbeits- oder
reinen Materialblattern auf. Die im oberen linken Blattrand sich befin-
denden Symbole erleichtern das Finden dieser Aufgaben

Wissen / Information

Eine Seite mit diesem Symbol hat entweder nur einen ausschlieBlichen
Informationszweck oder ist gekoppelt mit anderen Symbolen, wie 2.

dem Auge - wegen sich auf der Seite befindenden Beispi

(O

len.

eispiele
Dieses Symbol kennzeichnet jegliche Bild-, Grafik, Typo- oder sonstige

Beispiele. Eine solche Seite besitzt immer eine Abbildung zur Erklarung.

Produzieren / Umsetzung

welche auf den jeweiligen Blattern beschrieben stehen.

semantisch: Bedeutung von Zeichen und Worten

Eine Schere ist nur das Symbol fiir Seiten auf denen eine Tatigkeit ver-
richtet oder etwas produziert wird. Es wird geklebt, geschnitten, ge-
sucht, recherchiert, gemalt, gezeichnet, kopiert oder sonstige Arbei

Seite 03 — Das Heft und dessen Gestaltung

@ K Mikrotypografie — Buchstaben- und Schriftmerkmale | 28

® K Typoalgemein— Veraerrung durch Uberappung | 10

Buchstaben- und Schriftmerkmale

Fiirben Sie die Buchstaben, Majuskeln wie auch Zeit:

Minuskeln, sowie Ziffernan Umsetzung:
den heller markierten Stellen mit einem farbigen Zusatzmaterial:
Fineliner

Lernen Sie dadurch spezifische Buchstabenformen
einzelner Schriften kennen.

15 Minuten
Ausfillen

Verzerrung durch Uberlappung

Schneiden Sie das Wort LEPORELLO aus und falzen Zeit:

Sie es mehrfach in Abstéinden, so dass Sie eine op- Umsetzung:
tische Verzerrung erhalten. Kleben Sie es dann auf

der nachfolgenden Seite auf. Zusatzmaterial:

(sie kénnen es auch fiir eine dreidimensionale Dar-
stellung in gutem Licht aufstellen, ein Digitalfoto
erstellen und den Ausdruck dann auf der nichsten
Seite aufkleben)

10 Minuten
Schneiden,
Falzen

@D @

Typoallgemein —Rastern | 18

@ @ Mikrotypografie —Schriftgrofie und Schriftgrad

Seite 09 — Verzerrung durch Uberlappung
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Seite 28 — Buchstaben und Schriftmerkmale

SchriftgréBe und Schriftgrad

SchriftgroRen sind variabel. Es kommt auf ihren
Verwendungszweck an.

Sie reichen von kleinen Schriftgraden (4-8 pt) fir
2B. FuBnoten bei Literaturhinweise lber normale
GrundschriftgriRen bis hin zu SchaugroBen (Body-
type) fiir meterhohe Outdoorbanner zu Messe- oder
Ausstellungszwecken etc.

Rastern

Halbtonbilder werden meist im autotypischen
Rasterin

mehreren (bei farbig) Emulsionsschichten auf dem

E doch auch d
frequenzmodulierte Raster, welches Ahnlichkeiten
zum Tintenstrahldruck aufweist.

Diese Verfahren werden auch benutzt um Schriften

Die drei Beispiele stellen nur Simulationen dar. Letzt-
endlich sind alle (aus Kostengriinden) hier mit der
gleichen Rasterart gedruckt.

H .

in Graustufen oder

aufzuhellen.

Raster gibt.
Auflbsungen und Punktformen. Das frequenzmodu-
lierte Raster erlaubt verschiedene Auflésungen und

Die rt der i Ton-
wertdarstellungen (also auf einem analogen Foto

- nicht druckfahig) basiert auf verschiedenen
fotochemischen Verfahren durch eine (bei s/w) oder

Bei der Vari-
ante (durch hohe Druckaufldsung im Vergleich hier
simuliert) gibt es hingegen verschiedenen chemische
Pr Art

" i

rasternrastern
rasternrastern
rasternrastern

autotypisch frequenzmoduliert

te 18 — Rastern

@ @

theoretisch Fotoqualitit

Mikrotypografie — Schriftschnitt | 30

a
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Seite 29 —Schriftgrofe und Schriftgrad

Schriftschnitt

Formale Variationen einer Schrifttype ergeben sich
aus dem Schriftschnitt, dh. der Veranderung der
Strichstirke, Proportion sowie eventueller Schrig-
stellung,

Die aufeinander abgestuften Schriftschnitte kann
man zu einer Kontrastwirkung in fortlaufenden Tex-
ten und Uberschriften kombinieren

Untenstehend nur einige Beispiele der Schrift-
schnittfamilie The Sans.

[V VEISEIESESES
SESESESESESEN
PP>P>>>>D>

Seite 30 — Schriftschnitt

Thesis - The Sans Light | Italic | Caps

Thesis - The Sans SemiLight | Italic | Caps

Thesis - The Sans Regular | Italic | Caps

Thesis - The Sans SemiBold | italic | Caps

Thesis - The Sans Bold | Italic | Caps

Thesis - The Sans ExtraBold | Italic | Caps

Thesis - The Sans Black | Italic | Caps

® @

Makrotypografie —Satzspiegel | 22

Satzspiegel

Mit Hilfe eines Satzspiegels ist es maglich (Doppel-)
Seiten so zu konstruieren, dass sie fiir den Betrach-
ter mdglichst harmonisch erscheinen.

Den Satzspiegel kénnte man als ,Nutzfliche” einer
Seite bezeichnen, denn in ihm wird der zu setzende
Text (auch Grafiken und Bilder) positioniert. AuGer-
halb des Satzspiegels befinden sich die Buchrinder,
oder auch Stege. Auf ihnen befinden sich auch die
Kolumnentitel und die Paginierung.

Untenstehend sieht man eine strenge Art der
Satzspiegelkonstruktion, welche jedoch eine sehr

‘gute Harmonie fir die Kolumnenverteilung auf
einer Doppelseite herstellen kann. Es gibt aber noch
weitere Arten und Konstruktionen, unter ande-
rem natl viele, die sich auch an den Goldenen
Schnitt anlehnen.

@ @

te 22 — Satzspiegel (Erklirung)

Mikrotypografie — Buchstabenabstand, Laufweite | 33

Buchstabenabstand, Laufweite (LW)

Beim Setzen von Text fiigt man die einzelnen Buch-
staben des Alphabets zu Wortern zusammen.
I

Beim Kerning werden allen Buchstabenkombina-
tionen spezielle Laufweiten zugewiesen, die beim
hreiben d: vom Font

Die P als
gesetzt, eng oder abgestuft (gesperrt); dadurch
entstehen geschlossene bzw. offene Wortbilder.

Je nach Einsatz kénnen bestimmte Laufweitenén-
derungen sinnvoll sein, jedoch ist zu beachten, das
der Schriftdesigner seinen Font bereits mit bestens
passenden Laufweiten bei verschiedenen Buchsta-
benkombinationen versehen hat.

Diese Einstellungen befinden sich in der Kerningta-
belle, welche in dem Font gleich eingebettet ist.

werden.

normal

gesperrt

Seite 33 — Buchstabenabstand, Laufweite (L\W)
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Zeilenabstands bringt nicht nur Unterschiede in
der Lesbarkeit mit sich, sondern auch differierende
Grauwerte, welche die typografische Gestaltung
stark beeinflussen.

Ein groRerer ZAB steigert die Ubersichtlichkeit bei
und

ten die Augen zusammen, kann man meist noch
besser den passenden Grauwert bestimmen.

Fiir normalen Lesetext sind Zeilenabsténde zwi-
schen 120 bis 140 Prozent zu empfehlen.

kann sich jedoch bei fortlaufenden Texten auf eine
negative Beeintriichtigung des Leseablaufs auswir-
ken. Die Zeilen wirken zu sehr auseinandergezogen
und behindern den Lesefluss - das Auge kann die
niichste Zeile nicht finden.

bt s |
Satzspiegel
Konstruieren Sie nun selbst einen Satzspiegel gema Zeit: 15 Minuten
dem Goldenen Schnitt. Umsetzung: Zeichnen,
Kleben
Zeichnen Sie ihren dazu ersteinmal in das -
oberste Seitenschema ein.
In das untere Seitenschema kleben Sie, ihrem skiz-
zierten Satzspiegel gem3R, die auszuschneideden
Mustertexte von der nachfolgenden Seite auf.
te 23 — Satzspiegel (Aufgabe)
[OR=3 Mikrotypografie — Zeilenabstand | 37
Zeilenabstand (ZAB)
Das bewusste Erweitern oder Verringern des Kneift man bei der Betrachtung von Textabschnit-

< Makiotypograte —Satspigel | 24
Satzspiegel
Schneiden Sie diesen Mustertext in die Stiicke, die Zeit: 5 Minuten
Sie fiir die der Schneiden
Seite bendtigen. Zusatzmaterial: -
lupat Ot execem vel eton ah dolor s dur ot
o v St
Diam p e
bl: ), Iputp: .
sty o llom e s 2 gt i
i
Vim, Cats o
o
Frisiivins
ore
e eugomes, wiput ik wied ctue el delo-
vt
ptat Rt wis i eniam
o
st
Voot

Seite 24 — Satzspiegel (Mate
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rial)

Mikrotypografie — Satzbreite/Zeilenbreite

Zeilenabstand oder kurzZAB  Zeilenabstand
Zeilenabstand
Zeilenabstand
Zeilenabstand
Zeilenabstand
Sellenabetand oder kirs ZAB  zeflenabstand
{80% 288) Zeilenabstand
Zeilenabstand
Zeilenabstand
(120% ZAB)

oder kurz ZAB

oder kurzZAB  Zeilenabstand oder kurz ZAB

oderkurzZAB - zgilenabstand oder kurz ZAB

oder kurz ZAB

oder kurs zag  Zeilenabstand oder kurz ZAB

oder kurz ZAB  Zeilenabstand oder kurz ZAB

oderkurzZAB - zqilenabstand oder kurz ZAB

oder kurz ZAB

oder kurs zag  Zeilenabstand oder kurz ZAB

oder kurz ZAB  Zeilenabstand oder kurz ZAB
Zeilenabstand oder kurz ZAB
Zeilenabstand oder kurz ZAB
(160% ZAB)

oder kurz ZAB oder kurz ZAB

oder kurz ZAB

oder kurz ZAB

oder kurz ZAB
oder kurz ZAB
oder kurz ZAB
oder kurz ZAB

oder kurz ZAB
oder kurz ZAB
oder kurz ZAB
oder kurz ZAB oder kurz ZAB

Zeilenabstand oder kurz ZAB

oder kurz ZAB
oder kurz ZAB

oder kurz ZAB oder kurz ZAB

oder kurz ZAB

(100% ZAB) "
Zeilenabstand

Zeilenabstand
(140% ZAB)

oder kurz ZAB
oder kurz ZAB
oder kurz ZAB

Zeilenabstand oder kurz ZAB
Zeilenabstand oder kurz ZAB
Zeilenabstand oder kurz ZAB
Zeilenabstand oder kurz ZAB
(180% ZAB)

Seite 37 — Zeilenabstand (ZAB)

Satzbreite/Zeilenbreite

Fiir die Bestimmung von Satzbreiten sind verschie-
dene Faktoren maRgeblich: das Papierformat, die
SchriftgréRe und das Anwendungsmedium.

Eine gut lesbare Zeile sollte nicht mehr als ungefahr
66 Zeichen (mit Leerzeichen) enthalten.

Wenn man dennoch mehr Text auf die Seitenbreite
bekommen will sollte man den Text méglichst in
harmonische Textspalten aufgliedern. Dabei ist
aber auch zu beachten, das zu leine Spalten den
Leseflu ebenfalls storen.

Satzbreite oder Zeilenbreite
Satzbreite oder Zeilenbreite
Satzbreite oder Zeilenbreite
Satzbreite oder Zeilenbreite
Satzbreite oder Zeilenbreite
Satzbreite oder Zeilenbreite
Satzbreite oder Zeilenbreite
Satzbreite oder Zeilenbreite
Satabreite oder Zeilenbreite
(28 Zeichen)

Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzbreite oder Zeilenbreite
Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzbreite oder Zeilenbreite

Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzby

 Zeilenbreite

Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzbreite oder Zeilenbreite
Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzbreite oder Zeilenbreite
o

Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzby

Zeilenbreite

Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzbreite oder Zeilenbreite
Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzbreite oder Zeilenbreite

Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzbi
(62 Zeichen)

Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzbreite oder Zeilenbrei
lenbr d by der Zeilenb: Zeilenbr

Satzbreite oder

oder Zeilenbreite

Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzbs

rei

oder Zeilenbreite oder Satzbreite oder Zeilenbrei

Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzbreite oder Zeilenbrei

Satzbreite oder

Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzbs
Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzbreite od

Zeilenbrei

oder Zeilenbreite oder Satzbreite oder Zeilenbrei
ler Zeilenbreite oder Satzbreite oder Zeilenbrei

Satzbreite oder Zeilenbr d

Zeilenbrei

Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzbreite oder Zeilenbreite oder Satzbreite oder Zeilenbrei

(94 Zeichen)

Seite 40 — Satzbreite, Zeilenbreite

@ @ Mikrotypografie — Schrifttypus und dessen Charakter

Schrifttypus und dessen Charakter

Im Gegensatz zum Schriftentwickler/-gestalter
verwendet der Mediengestalter fiir seine Entwurfs-
arbeit bereits vorhandene Schrifttypen.

Er kann dabei auf ein vielfaltiges Angebot an klas-
sischen und neuen Schriftcharaktern zuriickgreifen
(2.2.ca. 30000 Fonts)

Das Beispiel des Buchstabens ,a" zeigt einen Aus-
schnitt aus der Vielfalt der formalen Variationsmog-
lichkeiten.

Seite 26 — Schrifttypus und dessen Charakter

@ @ XK

Mikrotypografie — Satzarten/Satzformen

Satzarten/Satzformen

Text kann auf vieler Art und Weise gesetzt und Zeit:
damit passend in Szene ,gesetzt” werden.

Schreiben Sie iiber die abgedruckten Satzartbei-
spiele die jeweilig zutreffende Bezeichnung.

Zur Auswahl stehen:

Linksbiindig, Rechtsbiindig, Zentriert (oder: Mit-
telachssatz), Blocksatz, Rausatz, Flattersatz, Trep-
pensatz und Figursatz

msetzung:
Zusatzmaterial:

Seite 42 — Satzarten, Satzformen



» Lischgemoope

Das interaktive Fragespiel, welches zum Thema Rassis-
mus aufklart, ist mit Macromedia Flash als Online- oder
Offline-Projekt fUr Gruppen oder als Einzelanwendungen
entwickelt.

Die freien Vorgaben des Kunden wurde umgesetzt und
mit dessen nachtraglicher Genehmigung erweitert.

20 Fragen bedirfen einer Antwort des Benutzers, welcher
aus 3 Antwortmoglichkeiten eine auswahlen muss. Nach
der Beantwortung der jeweiligen Frage, kann der Be-
nutzer sich Uber die richtige Antwort und dessen Hinter-
grund und Begrindung informieren. Am Ende des Spiels
wird die Gruppenauswertung mit Punkten angezeigt.

www.tischgemoepe.criated.de

Aufgaben

* Koordinierung der passenden Zeichnung und der
Sounderstellung durch Dritte

* Gestaltung der Oberflache

* Programmierung des Spiels

GROSSARTIG
FRAGE-QUIZ

Details

Erstellt:
Juli 2005

GroBe:

Druck:

(keiner — Bildschirmanwendung)
Weiterverarbeitung:

(keine)

Arbeitsmaterial:
Flash, ActionScript, Bleistift, Photoshop, Acrobat

Besonderheit:

Interaktive Gruppenanwendung mit Charme und Witz

Status:
beendet




,» Tischgemdope

Skizzen

Links zwei grobe Skizzen des ungefdhren Spieldesigns.
Unten rechts eine Zeichnung von Katja Stein nach festge-

legten Vorgaben — retuschiert und koloriert von mir.
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Die Wehrmacht hat keine
e Herhrechen begangen!
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,» Tischgemdope

Spieldesign und -aufbau

Screens des Spiels.

DIE HUSSEN WAREN NOCH VIEL SCHLIMMER.

UND WAS WAR MIT DEN MASSENERSCHIESSUNGEN?

Kemn KRIEG OHNE VERBRECHEN.

Erste Frage mit Auswahlantworten

Moo |7 Fasces

Die Wehrmacht hat keine Merbrechen benanpen!

-2 UMD waS wWaR MIT DEN MASSENERSCHIESSUNGEN?

WIE IN DER AUSSTELLUNG "VERNICHTUNGSKRIEG - VERBRECHEN DER
WiEHRMACHT 1941 - 19440" NACHGEWIESEN WURDE, WAR DIE WEHRMACHT AN
DREI GROSSVERBRECHEN BETEILIGT?

= AN DER GEPLANTEN VERNICHTUNG DER JUDEN
=AM MASSENMORD DER KRIEGSGEFANGENEN

= aM TERROR GEGEN IME ZIVILBEVOLKERUNG

DIES GESCHAH NICHT NUR IN DER SOWJETUNION, SONDERN AUCH AUF DEM
BALKAN ODER IN [TALIEN, [_}l INKTEAUSWERTUNG
NacH 1945 KEHRTEN TAUSENDE TATER UND HUNDERTTAUSENDE MITWISSER -

ZURCCK, SIE NAHMEN IHRE PLATZE IN DER DEUTSCHEN NACHKRIEGS- HERZLICHEN GLUCKWUNSCH!

GESELLSCHAFT EIN UND VERSCHWIEGEN WORTREICH. WAS GESCHEHEN WAR.
M Har | ARGUMENTE ABGESCHMETTERT. SPIELDAUER 00.02.07
A Hat | PaROLEN PARIERT.

@ Hat 5 SPRUCHE STORNIERT.

Erkldrung/Hinweise zur richtigen Antwort Punkteauswertung am Ende des Spiels



GROSSARTIG
KOSMETIKPRODUKT
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»Aphrodite Aufgaben Details
+Aphrodite” ist der Name eines Kosmetikprodukts * Entwicklung einer Kommunikationsstrategie Erstellt:
welches als Schulprojekt entstand und freiwillig von mir * Logo- und Produktdesign Juni 2006 — November 2006
auBerschulisch zu Ende gefihrt wurde. * Erstellung und Gestaltung der Verpackung
Einleitend ist die zu erstellen gewesene Kommunikations- GroBe:
strategie mit fortgefihrter Logoentwicklung abgedruckt. -
Danach folgen Abbildungen des Logos und Falzmusters Druck:
sowie Standbogens. 4/0-farbig (digital)
Die Gestaltung von ,Aphrodite” sollte einfach und strin- Weiterverarbeitung:
gent sein. Aufs wesentliche beschrankt und klar wieder Zuschnitt, Mattfolienkaschierung, Faltung
erkennend.

Arbeitsmaterial:
Bleistift, lllustrator, InDesign, Photoshop, Acrobat

Besonderheit:
Verpackungsdesign

Status:
beendet




Briefing 1
Kommunikationsstrategie fiir APHRODITE e o o gt i
Kosmetikserie (Pflege- und Wirkungsmittel) e e s e o
Juni 2006 Die Kosmetikfirma:  APHRODITE-dermatos
oo

»Aphrodite“

Unter anderem enthalten sind: Strategie, Ziele und Ziel-
CRIATED om soi 2006 CRIATED

gruppe sowie Skizzen und Logoentwicklung.

Deckblatt Briefing

Kommunikationszicle 2 Kommunikationszielgruppe 3 Positionicrung 4
dem e Fegende i DewseandendeVerbrcherruppen 5
sehen Markt tabliren ‘zwischen 20 und 45 Jahren ‘Slogan: APHRODITE - Natiirlich gbttlich!
. i et
it

Produkte durch effzente Werbung bekannter gemacht werden.

[ andere postven, Produitreihe

werden,da e 2u inem Standoein der rodukic werden sol.

Familenstand,Relgion, Bidung, Wohnort et ist icht von Bedeutung

‘gen erkennbar sein.

s
PHRODITE 1 Jun 2006 CRINTED st 208 CRITED CRIATED
Kommunikationsziele Kommunikationszielgruppe Positionierung
Copystrategie 5 Logoentwicklung 6 Logoentwicklung 7
: , U, ———
migem bis strahlendem Weifl (fiir P
inoling und Hauteschatiener s : AprroniTe APHRODITE
_— -
- ' yerwendete Farben:
' ‘i w iR €100 Mo Y10 KO S —————————————————————
—
o o
;
N
PP FrCeHhh LKL MmNNO oPpRaRr S TILOV XYY 22
P
¥ .
j
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o e o APHROOITE | 2006 CRIATED om o 206 CRIATED o g o APHRODITE | ot 2006 CRIATED

Copystrategie Logoentwicklung (Skizze) Logoentwicklung



»Aphrodite“

Logo

Das entwickelte Logo im Endzustand.

APHRODITE

c[ermatoé



»Aphrodite“
' | _@_ AphroAita.KMperlotion frau af  1.10:3006  THS3:31 _@_
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Standbogen

Die komplette Verpackung mit allen Seiten.

WIWWAPHROMTE COM

aang
i
s oty

iennpres [ R p

i e e sl me 1 3

APHE_?DITE iR *ﬂ%ﬁ-’f‘»ﬂ: H

A e s ] opboraroan L]
sy mires P, CUBGR F L i 0
lacsed s, LA AR LT
sl e i Bnnid

B L e Rt el

AR |18 s et B B BAATLLLIN LI Bttt
j bt 14 B R
108 ghng e B 18 B8 LAttt
sy s Drwe aaw s et LI BIRATT Bist)m - i -

e AL EET LR ST IET

mmmy PYmRe P, A B e i
e

sl
1 ) i 15T w11 e s T o 410t

= — @ R e L L BT
s o wm

1L Bkl A e 1 B

E ,fm mf m-wmamwmm

e nld L R L S L T

e il
AT LD DR
BB 119 St e P B e R
AR 1o i o e b B Basomn.ioh L Lt
I 1t b
e L LT
L anh oo w et et

S I a 11




» The Ladder | Die Leiter

Dieses Buch, welches ein Theaterstick beherbergt, ist
leider noch nicht fertig. Es ist im Stadium der Textkontrol-
le und Ubersetzung stehen geblieben.

Das Stick handelt Gber eine immer mehr durch kapitalis-
tische Werte und Einflisse zerrUttete Familie und dessen
nun auftretenden Widerspriche zur alten Kultur. Mein
Coverbild dazu soll genau dies symbolisieren.

Die Uberlegung das Buch zweisprachig in einem Band
herauszugeben ist spater leider verworfen worden. Auf
der einen Seite sollte die englische Originalversion und
auf der anderen die deutsche Ubersetzung (einigermaBen
synchron) gesetzt werden.

Aufgaben

* Satz und Layout des gesamten Buchs
 Gestaltung des Covers

GROSSARTIG
THEATERSTUCK

Details

Erstellt:
Mérz 2006 — Mai 2006 - ?

GroBe:

100 mm x 160 mm

Druck:

1/1-farbig (digitaler Offset)

Weiterverarbeitung:

Zuschnitt, Falz, HeiBklebung, (von Druckerei erledigt)

Arbeitsmaterial:
InDesign, Photoshop, Acrobat

Besonderheit:
Alleiniger Satz eines lyrischen Buchs

Status:
noch nicht beendet
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Fredrick Maiso

Die Leiter

CRIATED

CRIATED

» The Ladder | Die Leiter*

Coverdesign

Links zu sehen sind sprachlich getrennte Versionen
— noch versehen mit Anschnitt und Marken (damit der

Buchricken erkennbar ist).

Untenstehend dagegen die zweisprachige Variante im
Endzuschnitt.



20 Die Leiter

The Ladder 21

Wer ist sie? Was sagtest du, wer ist sie? Deine Frau?

Jesika:
Du hast richtig gehort, Opa, ich bin seine Frau. Und nun
geh nach Hause.

Sunguti:

Mein Sohn, Jackson, ich sage es nicht gerne, aber ich bin
enttiuscht von dir. Du bist verloren, absolut verloren. Das
ist nicht deine Frau, sie ist ein Eindringling. Sie passt nicht
zu unserem Standard. Wir haben viel zusammen getan und
wir haben immer einen Kompromiss gefunden, aber mit
ihr wird es schwer. Ihr Verhalten und ihr Aussehen gibt uns
keine Moglichkeit dazu.

Jackson:
Aber sie ist meine Frau!

Jesika:
Jack, sag ihm, er soll uns den Riicken zudrehen, er stinkt
nicht nur, er ist auch langweilig, ordinir und unméglich.

Sunguti:

Ich bin noch nicht fertig, Jackson. Du erinnerst dich, ich
habe alle meine Rinder vekauft, alle meine Schafe, alle
meine Ziegen, alle meine Hithner und mein ganzes Land,
um die Schulgebiihr fiir dich zu bezahlen. Du bist zu einem
vielversprechenden Mann herangewachsen und hast alles
getan, was wir dir sagten. Man sieht ganz deutlich deinen
Erfolg, den bis jetzt erreicht hast. Du hattest den ganzen

24 Die Leiter

Jesika:
You have heard it right grandpa, I'm his wife. And now
start moving back home.

Sunguti:

My son, Jackson, I say it unwillingly, but I'm disappointed
with you. You are lost, totally lost. This is not your wife, she
is an intruder. She is not acceptable to our standard. We
have done a lot together and we always found a compromi-
se, but with her it is hard. Her behaviour, and her look does
not give us any chance.

Jackson:
But she is my wife!

Jesika:
Jack tell him to show us his back, he is not only stinking,
but also boring, crude cultured and impossible.

Sunguti:

I have not yet finished, Jackson. You do remember I sold
all my cattle, all my sheep, all my goats, all my chicken
and all my land to pay school-fees for you. You grew up a
promising man and did all we told you to do. You can very
clearly see the benefits of this from the success you have
achieved up to now. You had all the success because of re-
specting and obeying your parents. Now you are not grate-
ful to us any more. You have thrown us away when we need
you the most. The remaining 3 acres of land can not sustain
your mother, your wife and children and me. We did all for

Die Leiter 25

Jackson:
(ein bifichen betroffen und schaut zu der Leiter und alle sind
still; Imposa und Jesika schauen sich die ganze Zeit voller Ab-
scheu gegenseitig an und dann zur Seite, aber sagen eine ganze
Weile gar nichts)

Ich bin hungrig, los irgendeiner bringt etwas zu essen.
(Imposa verschwindet rechts; Jesika geht zu Jackson)

‘Wenn ich dariiber nachdenke, was ich alles getan habe, um
hier zu sein, wo ich heute stehe.

Jesika:
Denke nicht so viel dariiber nach. Das ist Vergangenheit
und vorbei. Wir denken tiber das Jetzt, iber uns und was
wir zusammen tun kénnen, der ganze Rest ist wie der
‘Wind.

Jackson:

Weiflt du, wie viele schlaflose Nichte ich verbracht habe,
um erfolgreich in der Schule zu sein und nicht die ganze
Aufopferung von meinen Eltern zu verpatzen. Meine El-
tern haben nichts anderes getan, als mich auszubilden. Sie
dachten nur dariiber nach, woher sie fiir mich die Schulge-
biihr auftreiben. Wenn ich mit guten Noten von der Schule
nach Hause gekommen bin, waren sie so gliicklich. Aber
nun bringe ich ihnen Scham.

Jesika:

(Jesika hilt ihn fest und versucht, ihn von seinen Gedanken
abzulenken)

Jackson, meine Liebe, du brauchst jetzt nicht tiber so viel

nachzudenken. Entspanne dich und denke an etwas Gutes.
Mach dir ein paar schone Gedanken. Wihrenddessen wer-
de ich dir etwas zu essen bringen.

(verschwindet rechts)

Jackson:
(bemerkt, daf§ das Denkmal von Pastor John nicht mehr da-
steht)

Andoya!

Andoya:
(kommt gerannt)

Ja!

Jackson:
Wo ist das Denkmal? Das Denkmal, es war dort!

Andoya:
Das Denkmal?

Jackson:
Ja, das Denkmal!

Andoya:
Das Denkmal existiert in Wirklichkeit als ein Pastor. Pas-
tor John.

Jackson:
Du weifdt es auch?

, The Ladder | Die Leiter"

Seitenlayout

Oben das zweisprachige und unten das einsprachige
Seitenbeispiel.



HSJarktek

Ein freies Projekt, welches als Online-Episoden-Spiel
enden soll ist ,Jarktek”. Das Spiel an sich ist noch nicht
fertig, jedoch soll es im Sommer diesen Jahres mit der
ersten Episode auf meiner Website starten.

Es gilt in Adventurespiel-Manier die Verschwérung durch
die ,Jarktek Kooperation” aufzudecken und die Vorherr-
schaft durch selbige zu beenden. Die Episoden werden
als hérspieluntermalte monochrome Handzeichnungen
(analog) leicht animiert und in Folge gesetzt. In animier-
ten Standbildern muss der Spieler die Aufgaben und
Rétsel I6sen, die zum abschlieBen der Episoden benétigt
werden. Nach einer abgeschlossenen Episode erhalt der
Spieler einen Code, um die nachste Episode mit seinem
Profil fortzufGhren. Zwischen den einzelnen Episoden
werden jedoch (produktionstechnisch) einige Monate
vergehen.

Aufgaben

* Definieren und festlegen eines durchdachten und nach-
haltigen Spielprinzips/-konzepts und einer themenent-
sprechenden Gestaltungsgrundlage

* Skizzierung der Szenenablaufe

e Zeichnung der Szenenbilder

* Logo- und Schriftentwicklung

GROSSARTIG
ONLINE-SPIEL

Details

Erstellt:
2005 -2007 -7

GroBe:

Druck:
Weiterverarbeitung:
(keine)

Arbeitsmaterial:
(bisher) Fineliner, Faserstift, Illustrator, Photoshop, Flash,
Html/CSS

Besonderheit:

Entwicklung eines phasenhaften Online-Spiels, einer
selbst entwickelten/auBergewdohnlichen Schriftart sowie
die Filmerstellung aus pure Handzeichnungen

Status:
noch nicht beendet




JJarktek

Spiel
Skizzen und eine erste AusfUhrung dessen — als Gestal-
tungsgrundlage des Online-Episoden-Spiels.




Jarktek

Typo und Browser

Skizzen zur eigenen Schriftart und ein friher Logoversuch

fir Jarktek und die Platzierung des Spiels im Browser.
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GROSSARTIG
INFOBROSCHUR

e

T\ Adobe

,Fonts* Aufgaben Details

Das Heftchen ,Fonts” gibt kurze, schnelle und prazise * Satz und Layout des gesamten Hefts Erstellt:

Informationen, Hinweise und Tipps zu Fonts und deren ¢ Erstellung des Inhalts Juli 2006 — September 2006
Entstehung, Technik und Verwendung. Die Broschur ist e lllustration und Bildbearbeitung

durch einen Schulvortrag Uber Fonts initiiert worden, den * Herstellung des Hefts in Kleinauflage GroBe:

ich einfach weiter ausgearbeitet habe — zu einem um- 110 mm x 180 mm
fangreicheren schénen Heft. Druck:

Inhalt stellen die verschiedenen Schrift- (TT, PS, OT, MMF) 4/4-farbig (digital)

und Darstellungstechniken (Pixel, Vektor ...), wie auch ein Weiterverarbeitung:

kurzer Abri3 der Geschichte der bewegten Letter, Hilfs- Zuschnitt, Falz, RGckenstichheftung
und Verwaltungsprogramme, Schriftdarstellungstechni-

ken (AA, Kerning, Hinting) und einiges mehr dar. Arbeitsmaterial:

InDesign, Photoshop, lllustrator, Acrobat

Besonderheit:

Prazise, sehr gut recherchierte Information sollen mit
jeweils einer alles erklarenden lllustration auf geringer
hosentaschenkompatibler GroBe Platz finden.

Status:
beendet




auf der Rilckseite die:

seite zu finden

Coverindd |

Impressum

Satz und Layout:
August 2006
CRIATED - Christian Hergenrither

Farblaserdruck
Berlin, September 2006
BAM Berlin - Z.67 Kopierzentrale.

Coverindd 2

INHALT Techniken
Dateiformate

1 Einleitu

4TrueType
4 PostScript

e Advanced Typography

4 Graphite

5 PostScript (Programmiersprache)
5 Anti-Aliasing
5 Metafonts

5 Hi

1 mim links und rechis bereis groer als der Inhalt

1292006 16:11:20

Adobe Type Manager
CFF
Compact Font Format

cp
Character Identification

MMF
Multiple-Master-Font

0s
Operating System

oT, OTF

OpenType, OpenType-Font
PDA

Personal Digital Assistent

= Kleiner, handlicher Computer

PS, PSF
PostScript, PostScript-Font

RIP
Raster Image Prozessor

SvP
Schriftverwaltungsprogramm

T, TTF
TrueType, TrueType-Font

1292006 16:11:35

,Fonts“

Cover- und Seitenlayout

Links zu sehen ist das Cover, vierfarbig von auBen und
innen bedruckt.

Der Umschlag besteht aus drei Seiten. Die AuBenseiten
mit einer Klappe als Lesezeichen.
(Die Coverlayouts sind mit Anschnitt, Marken abgebildet)

Unten befindet sich eine Beispieldoppelseite (Seite 18/19)
des Inhalts.

ANTI-ALIASING bei Schriften

- Glittung der Schriftkanten durch erginzende Graustufenpixel

METAFONT

- weitere Beschreibungssprache zur Definition von Vektor-
schriften durch méchtige geometrische Gleichungen

Links ohne und rechts mit Anti-Aliasing HINTS

- englisch: ,Hinweise”

- im Font eingebettete Anweisungen, welche bei Unter-
schreitung eines gewissen Mindestschriftgrades ausgelesen
werden, um die Darstellung auf gering auflésenden Aus-
gabegeriten (z.B. Monitor) zu verbessern

- meist hat dann die Lesbarkeit der Zeichen héhere Prioritét,
als die spezifischen Eigenschaften der jeweiligen Schrift

- die Erstellung von Hints ist sehr aufwindig, deshalb sind

Oben ohne und unten mit Hinting diese in vielen preisgiinstigeren Schriften nicht enthalten

KERNING (Unterschneidung)

- optisch dsthetischer Ausgleich (horizontal) zwischen be-
stimmten Buchstabenkombis fiir gleichmaRigere Abstande

« bei vielen OT-, PS- und TT-Fonts sind Kerningtabellen
bereits im Font intergriert, um bestimmten Buchstaben-

Kerning wurde beim oberen Beispiel verwendet, beim unteren nicht paaren vordefinierte Abstinde zuzuweisen




Impressum

Satz und Layout:
August 2006
(CRIATED - Chvistian Hergenvéther

Farblaserchuck:
Berlin, September 2006
BAM Berlin - 267 Kopierzentrale

Das vorliegende Hefchen soll nur einen kleinen Uberblick
iiber die technische Seite von Fonts geben.

Von einigen Hintergrundinformationen aus der Vergangenheit
iber die allgemeinen Unterschiede der verschiedenen Tech-
niken von Schriften am Computer, bis hin zu Dateiformaten
der Fonts, Tools und Zusatzerliuterungen it alles in diesem
Kleinen Infoheft zusammengestellt. Zuséitzlich gibt es zur
enweiterten oder leichteren Erlauterung einige Bildbeispicle
aus dem Internet

Dieses Heftchen erhebt nicht den Anspruch auf totale Voll-
standigket, jedoch auf Richtigkeit der Informationen und die
Mglichkeit der Verwendung als ein Kleines Nachschlage-
werk. Korrekturhinweise senden Sie deshalb bitte an folgende
E-Mail-Adresse. Vielen Dank! fontsheft_korrektur@criated.de

Zur Information:

Im folgenden wird die Bezeichnung Font als die digitale
Umsetzung eines Schriftdesigns verwendet, also die Schrift-
datei/des Schriftschnitts selbst.

Erklarungen zu den im Inhalt genutzten Abkiirzungen finden
Sie auf der Innenseite der Umschlagklappseite.

Doppelseite 2/3 — Impressum und Einleitung

Belicbige Punkimatix eines Kieinen 2 in der Vergrierung

Voitany e [ 2sis
o St iy C i

PIXELFONTS

Sie werden auch Raster-, Bitmap- oder Screenfonts genannt
und sind heute noch bei Systemschriften von Betriebssyste-
men und -programmen, sowie im Nonprintbereich zu finden
Die Bildpunk jeden Zeich d als

Rastergafik in ciner Punkimatrix festgelegt.

(sind fiir ein spezielles Ausgabegeréit angepasst - z.8. Monitor)

Vorteil

scharfe Schriften bei passendem Ausgabemedium

- schnellere Darstellung/Produktion, da keine Rasterung
vorgenommen werden muss

- es wird nur eine Date pro Schrifischnitt gebraucht
(Druckerfont = Screenfont)

Nachteile:
verzerrtes, verschwommenes Ergebnis bei Verwendung von
Schriftgrien, die nicht im Font vorliegen/vorgesehen sind
(Anti-Aliasing kann eventuellfir bessere, jedoch unschiirfere
optische Ergebnisse am Monitor angewandt werden)

- der Speicherplatz des Fonts erhoht sich mit der Schriftgrofie
undloder mehreren Schriftgrofien im Font

- nur eingeschriink skalierbar, da die Schrift gerastert ist und
nicht aus Vektoren besteht

Doppelseite 6/7 — (Techniken ...) Pixelfonts

I\ Adobe

Adobe

MM bessere Propartione bei Schriftverinderunen

0 5

POSTSCRIPT-FONTS.

Das von Adobe entwickelte Schriftformat bestehen aus Post-
Script-Code, welcher die Auenkontur der Schriftzeichen mit
Bezierkurven 3. Ordnung (kubisch) beschreib ~ theoretisch
sind die kubischen Bezierkurven genauer, besser, runder und
weicher als die quadratischen von TTF.

Von PS-Fonts gibt es verschiedene Varianten, die aus den
einzelnen Entwicklungsstufen der PSF resultieren:

Typel, -2, -3, -42, -5, CFF, CID und Multiple-Master-Fonts
(nicht chronologisch aufgezahit)

+ bestehen aus 2 Dateien:
. pim, afim* (Kerninginfos fir Buchstaben und Fontmetrik)
(afm* = alt, ASCIl codiert/ . pfm* = neuer, binéir codiert
pib* oder ,.pfa* (Schriftinfos und die Kurvenbeschreibung)
fiir die Bildschirmdarstellung muss ein Screenfont zuge-
ordnet sein oder diese Umrechnung in Echtzeit durch eine
spezielle Software (2.B. SVP/Betriebssystem) erfolgen
meistens werden von den PS-Fonts die Type I-Schriften

- Outline-Schrift mit normalerweise bis zu 256 Zeichen
wird auf allen Plattformen erkannt - sind jedoch immer
anders konvertiert (also nicht platiformibergreifend ohne
Konvertierung zu gebrauchen)
bevorzugtes und etabliertes Format der Graiikdesign- und
Verlagsindustrie (wird jetzt eventuell von OTF abgeldist)
MMF sind eine Weiterentwicklung/Variation von Typel

Setzkasten mit Winkelhaken und Blefleter

Doppelseite 4/5 — Allgemeine Erlduterung zum Begriff ,,Fonts“

n

= Rasterung Pixcliont

Kubische Bezierkurve (n=3) mit zwei Endpunkien

Doppelseite 8/9 — Pixelfonts, Vektorfon
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OpenType st plattormibergrefend verwendbar

qaaa

Vorteile von OT - Glypheraranten (hir Zapiino)

P,

e

Fonts sind Sammlungen von Schriftzeichen
Vor ca. 40 Jahren war das der Setzkasten mit den einzelnen
Bleilettern und/oder den Matrizen.

Im Bleisatz waren korrekterweise fiir jede GroBe der Zeichen
eigene Bleiletter vorhanden — ab dem Photosatz wurde nur
noch eine Form als Grundlage linear grofer oder kleiner
skaliert, was natiilich einen Proportionsverlust innerhalb des
Zeichens zur Folge hat.

Zur Zeit des Photosatzes waren die Zeichen als Negative auf
Glastrigern und wurden au Film oder Photopapier belichtet.
Heutzutage sind diese Techniken von den digital erstellten
und digital benutzbaren Fonts abgeldst.

Billige Schriftarten sind oft nur in einer einzigen Schrifigré-
Be angeleg. Verschiedene Schriftgren werden dann auch
wieder durch Verkleinem oder Vergrofiern erreicht, was eben
falsche Proportionen innerhalb der Buchstaben ergibt.

Die Ausnahme bilden die Multiple Master Fonts, welche
verschiedene Fetten, Weiten, Groien und Silarten in einem
Font vereinen konnen! Dies kann dann im SVP kombiniert
und als Fontinstanz gespeichert werden.

MME haben sich trotz ihrer groRen Variabilitit leider nicht
auf breiter Front durchgesetzt.

Verwendung:
Nonprint, Systemschiften, PDA, Mobiltelefon, Multimedia,
Macromedia Flash, Html etc.
Scrcenfonts fir PostScript-Fonts bei der Bildschirmausgabe
(wird benditigt bei der Arbeit mit PS-Fonts ohne Schrif
und/oder alterem

VEKTORFONTS

Das sind Outlinefonts (Umriss) mit Dateiformaten wie
TrueType, Postcript, OpenType (heutzutage Synonyme iir
Vektorfonts — obwohl die Pixelfonts auch meist TTF sind). Die
Darstellung der Zeichen erfolgt durch Vektoren, also Gera-
den, Bidgen und mathematische Bezierkurven. Bei der Ausga-
be werden fir das jeweilige Ausgabegerit die Konturen vom
RIP mit Pixel gefillt (gerastert, dazu ist eine Umrechnung
nitig. Somit sind nur nherungsweise Ausgaben moglich

~ zur Verbesserung dieser werden sogenannte Hints verwendet,

Vorteile:
beliebig skalierbar und auflosungsunabhingig, somit scharf
und Klar in jeder Grifbe

Nachteile:
Darstellungsprobleme auf gering auflosenden Ausgabe-
geriten (z.B. Monitor), da zu wenig Pixel vorhanden sind,
um exakte Darstellungen zu gewhrleisten

Verwendung;
print, Druckvorstufe etc...
griRenunabhingige und lare Vekiorprojekte

OPENTYPE:

Diese S wurde als
Schriftiormat von Adobe und Microsoft entwickelt — ist der
Schriftenkrieg zwischen PSF und TTF beendet?

enthilt entweder P5- (ot oder TrueType-Konturen (1t
kompakte Kontur-Datenstruktur zur Reduzierung der Grofe
von Schriftartendateien

besteht aus Tabellen, in denen Ersetzungen von Glyphen,
sowie die Positionierung von Glyphen zueinander festgelegt
werden

Unicode ~ maximal 65536 Glyphen (Zeichen)

(wie auch neuere Formate von TTF und PSF)

alles in einem Font, da keine Trennung von Drucker- und
Screenfont besteht

cin § zur
notwendig

OT-Besonderheiten:

venwendet Mediaval-Zeichen
= Kapitalchen
Speziell Typet: Ormamente
+1985 von Adobe verdffentlicht - Revolution fiir bisherigen Zierbuchstaben
Schriftsatz (Fotosatz) i

igaturen

Sonderformen fiir Grofsschreibung
Sprachspezifische Varianten
Buchstabenvariationen

stellungsbedingte Buchstabenformen
korrekte Platzierung diakritischer Zeichen
wvm..

,Fonts“

Seitenlayout

Das beinah komplette Heft im

[ 4 Microsoft

Apple und Microsoft

Splines mit  Sttzpunkien

kurzen Uberblick.

AR

TRUETYPE:

Englische Ubersetzung: ,echter Buchstabe”

TrueType wurde 1989 von Apple vorgestellt und spiiter 1992
von Microsoft lizenziert und fester Bestandteil in Windows.
Die Outlineschrift besteht aus Bezierkurven/B-Splines 2
Ordnung (quadatisch), somit war sie eigentlich schlechter als
die PS-Schriften, da theoretisch kein perfekter Kreis mit den
quadratischen Funktionen moglich ist. Heutzutage hat sich
das durch die Weiterentwicklungen des Formats gebessert.
Heute werden TrueType-Fonts von den aktuell iblichen
Betriebssystemen voll unterstiitzt - Mac OS, Windows, UNIX
(nur mit OpenSource-Programm , Freetype®).

kein SVP/Screenfont fir den Druck und Monitor bendtigt
kaskadiertes Format — der Font enthlt Dateien zur opti-
mierten Monitor-Wiedergabe mit diversen Grundgroen
und Dateien mit den eigentlichen Schriftinformationen
unterstiitzt Unicode

komplexeres Hinting als Type1-Fonts

beim Belichten waren PS-Fonts etwas besser geeigne, da
die RIPs TrueType-Fonts nicht direkt umsetzen konnten und
es 50 2u Qualitits- und Zeitverlusten kommen konnte
(auch wegen friiheren Lizenz- und Konkurrenzstreitigkeiten)
Heute ist das Problem jedoch gelost (durch hohere Post-
scriptlevel der RIPs werden TTF nun genauso gut unterstitzt)

Doppelseite 10/11 — (Dateiformate) Truetype

_

[HEE11

WEITERE SMARTFONT-TECHNIKEN

sich nicht etablierte , OpenTyp he)

AAT
 Apple Advanced Typography”
lteste Smartiont-Technik fir Mac (1991 mit QuickDraw GX)
ist OpenType typographisch tberlegen — jedoch nicht
50 sehr vielsprachig und einfach/ibersichtlich wie OT
(automatische Ligaturen, Kapitalchen, Briiche, Schmuck-
buchstaben, Glyphenvarianten)
urheberrechtlich geschitzt - kann es nicht auf andere
Plattiormen ibertragen werden

Graphite
OpenSource-Projekt von SIL
(von der UNESCO unterstiitz)
‘wurde fir die Darstellung von Minderheitensprachen
unter Windows entwickelt

Beispiel de Einstellungen beim Kreieren eins neuen MAE-Schnts Eifache Unicodeuntersiizung mit O (hier Windows (United Nations Education, Scientific and Cultural Organisation)

Doppelseite 12/13 — Postscript-Fonts Doppelseite 14/15 — Opentype Doppelseite 16/17 — weitere Smartfonttechniken



Prdasentation VII.2

Diese umfangreiche Offline-Anwendung wurde mit
Macromedia Flash erstellt und ist unter Mac OS und
Windows lauffahig. Es ist dort méglich sich Uber die pra-
sentierte Abteilung (VII.2) der BAM Berlin zu informieren,
Bilder oder Versuchsaufnahmen anzusehen und dessen
Ergebnisse auszuwerten. Weiterhin konnen die Bauhallen
per Panoramaview interaktiv durchschritten werden. Ein
sich selbst aktivierender Bildschirmschoner, wie auch
schematische Darstellungen der Versuchsmaschinen und
-objekte gehdren ebenfalls zum Repertoire.

Rein auf digitaler Ebene blieb dieses umfangreiche Projekt
dennoch nicht. Zur Vermarktung der Multimediaanwen-
dung und weiteren Werbeartikeln wurde neben der, dem
Corporate Design entsprechenden, Bedruckung der DVD
eine passende Verpackungsbox mit Booklet und Karten-
spiel entwickelt. Einige der interessantesten Sticke dieses
Projekts finden Platz auf den folgenden Seiten.

Aufgaben

* Konzeption und Layout des Gesamtprojekts
 Gestaltung und Satz einzelner Elemente und Zusatz-
komponenten, wie Booklet, Kartenspiel etc...

Bild-, Text-, Ton- und Videobearbeitung

* Programmierung der Prasentation

* Koordination projektinterner Abl3ufe

GROSSARTIG
MULTIMEDIA

Details

Erstellt:
2003 -2007 -7

GroBe:

Druck:

Weiterverarbeitung:

Arbeitsmaterial:
Flash, ActionScript, lllustrator, Bleistift, InDesign, Photo-
shop, Acrobat

Besonderheit:
Alleinige, gesamte Konzeption und Produktion der Inhal-
te, Verpackung etc...

Status:
noch nicht beendet




Présentation VII.2

Skizzen

Detailskizzen unterschiedlicher Navigationselemente fir
das Offline-Prasentationssystem der Fachgruppe VII.2
(BAM Berlin).
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Fachgruppe VII.2 — Technische Ausstattung — Allg. Screen

Présentation VII.2

Ausschnitte/Einblicke

Verschiedenen Screens der Offline-Prdsentation.
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Fachgruppe VII.2 — Aufgabengebietsscreen
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Extras — Hallen-Rundblick (Panoramaview) — Halle 22



Présentation VII.2

Schoner

Varianten einiger Bildschirmschonertypen und der end-
gultige Schoner im Uberblick.

Bildvorschaubalken klappen aus Bilder wandern in Leiste aufwirts und blenden ein

Bildleiste mit Schaufenster Bildleiste mit Schaufenster — angeglichen an das Intro Bilder laufen am Rand und werden per Zufall eingeblendet

Bilder sind als Puzzle angeordnet und werden aufgezoomt Die umgesetzte Schonervariante — Puzzleanordnung ... ... ein Zufallsbild wird aufgezoomt und beschrieben.



Présentation VII.2

Skizzen

Verpackungsmaoglichkeiten des Offline-Prasentationssys-
tems mit schon produzierten Flyern und einem Karten-
spiel.



Priisentation VII.2

Verpackung

Verpackungsiberlegungen im fortgeschrittenen Stadium
mit Vorteilsbekundungen und visualisierter Verpackungs-

gestaltung fir Kunde und Dienstleister.




MitOst-Festivalheft

Das erste Heft, welches ich zusammen mit einem Freund
fUr den Verein ,MitOst” gesetzt habe, hatte eine Fihrung
durch ein Festival als Inhalt.

Das Cover (vorn und hinten) ist komplett von mir erstellt.
Die Innenseiten haben wir uns aufgeteilt. Auf der folgen-
den Seite ist zum einen ein friherer und von mir favori-
sierter Coverentwurf neben dem endgultigen (fotografier-
tes Exemplar) Design abgebildet. Die symbolisierte Bricke
spielt auf die kulturellen Verbindungen an, welche durch
den Verein und dieses Festival entstanden.

Auch eine Innenseite ist als Beispiel zu sehen.

Aufgaben

* Umschlaglayout und Seitengestaltung
* Bearbeitung der Kundenbilder
* Herstellung geeigneter lllustrationen

GROSSARTIG
FESTIVALHEFT

Details

Erstellt:
November 2003

GroBe:

210 mm x 148 mm

Druck:

4/1-farbig (Offset)

Weiterverarbeitung:

Schnitt, Heftung, (von der Druckerei erledigt)

Arbeitsmaterial:
Freehand, Photoshop, Acrobat

Besonderheit:

Status:
beendet




MitOst-Festivalheft

11.-16. Novemibar 200

Heftgestaltung

Eine Abbildung des Covers als Datei- und fotografierte
Objektansicht. Dazu ein Foto einer Beispielseite des Lay-
outs der Innenseiten.

Links sind die Cover noch in der vorgeschlagenen Farbe,

| Rz . . J— o .
|Z22 nosemrmoscusmrrune ‘pwmn_“q Hertie-stiftung | unten auf den Fotos der Cover sind sie dann in der produ-
% zierten und vom Kunden verdnderten Farbgebung.

@ o E

Internationales MitOst-Festival In Pécs Ungarn

Cover vorn Cover hinten

Foto — Cover vorn Foto — Cover hinten Foto — Innenseite



Lieder aus Mitte

MitOst-Liederheft

Das zweite Heft, welches ich zusammen mit einem
Freund fir den Verein ,MitOst” gesetzt habe, sollte ein
Liederheft fir eine weitere Veranstaltung sein.

Mein Umschlagentwurf wurde letztendlich noch mal
Uberarbeitet, so das sich in der oben abgebildeten Vor-
schau noch ein alter Entwurf mit altem Namen befindet.

Die handgemalten Bilder wurden uns vom Verein gestellt.

Daraus wurden kleine monochrome Thumbnails und
Kapiteltrenner erstellt.

o i, gailiti manu?

2000

Aufgaben

* Umschlagentwurf
* Seitenlayout und -gestaltung
* Bildbearbeitung

GROSSARTIG
LIEDERBUCH

Details

Erstellt:
Juni 2004

GroBe:

148 mm x 210 mm

Druck:

4/1-farbig (Offset)

Weiterverarbeitung:

Schnitt, Klebung, (von der Druckerei erledigt)

Arbeitsmaterial:
InDesign, Photoshop, Acrobat

Besonderheit:
Satz von Noten

Status:
beendet




MitOst-Liederheft

Heftgestaltung
Links Fotos vom Cover des produzierten Buchs.

Unten drei Innenseiten als Beispiel.

i
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Foto — Cover vorn Foto — Cover hinten

Kopala studienku ISiel Macek do Mauacek Estland

Sie ¢ £S  @ING DeR Macek MacH# Mavacky

5y " =t
% - k4 do Ma- la- cek— 30-30-vic-ku mla- cic,
1Kopa-la st - dien-ku, po-ze-ra-la do nej,
D A D
> b a-bu-dol si ce do - ma, mu-sel sa on vr - cic.
ko-pa-la  stu - dienku, po-ze-ra-la do nej, za- bu- - py -ma__ mu- vrd - cic.
b . —— — —
e ==
Hej. Ma - cgj - ko, Ma-cej - ko - ko - ko-ko-ko,
D G

N 1S
Rl
-
N
bl
<«
ol
b

sko-&i - la by d z - b mi ona cen -
! ‘ . .
2. Na tej studienke napajala pava, % s 5 1
anatej studienke napdjala pava. na ti__  cen-ku stu - nu - nu - nu-nu-nu,
|: Povedzze mi, mils, holubienka sivé,
kohoze si panna, ej, kohoze si panna? | , 9 A
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Die Melodie dieses Liedes diente als Grundlage der slowakischen National-

hymne. 2. Macek, Macek premileny, gde si nechal cepy?
Tamto lez, &i nevidis, & si celkom slepy?
| Hej, Macejko, Macejko-ko-ko-ko-ko,
zahraj mi na cenko-ko-ko-ko-ko,
na tu cenku strunu-nu-nu-nu-nu,
hej, dzunu, dzunu-nu-nu-nu-nu. :|

Slowakei E
Slowakei E

Tieder aus Mittel- und Osteuropa Tieder aus Mittel- und Osteuropa

linke Innenseite rechte Innenseite rechte Innenseite (Kapitelseite)



MitOst-Reiseheft Aufgaben

Das dritte Heft fur den Verein ,MitOst” hab ich allein,
ohne den Freund bisher, erstellt. ¢ Coverentwurf

Dieses Heft wurde zur Erinnerung an eine Reise in die * Seitenlayout und -gestaltung
Ukraine mit Fotos und Text als eine Art Tagebuch einer

Gruppe erstellt. Das groB abgebildete Cover wurde leider

von Kunden nicht akzeptiert und so kam es zu der oben

klein abgebildeter Notlésung, welches mir nicht sehr

behagt. Dennoch wurde das intelligente Seitenlayout

mit dem klaren Gestaltungsraster sehr positiv aufgefasst

und mit Texten und einzuscannenden Fotos des Kunden

gefullt.

GROSSARTIG
REISEERINNERUNG

Details

Erstellt:
September 2004 — Oktober 2004

GroBe:

200 mm x 200 mm

Druck:

4/1-farbig (Offset)

Weiterverarbeitung:

Schnitt, Heftung, (von der Druckerei erledigt)

Arbeitsmaterial:
InDesign, Photoshop, Acrobat

Besonderheit:

Erstellung eines auBergewdhnlichen Heftlayouts (und

-groéBe) mit trotzdem harmonischer LesefGhrung

Status:
beendet




DIE REISE ALS TAGEBUCH

ABFAHRT BERLIN

(5.08)

LWIW
R)
(5.18)
(s.21)

KIEW

(S.28)
(5.30)

Uber die MITOST-MITGLIEDERREISE VOM 20.04.-10005.20044 IN DIE UKRAINE

FREITAG - 30.04.04
Liliya Pishvanova

Ich glaube, wir alle haben diesen Tag herbei-
gesehnt. Die Teilnehmer — um endlich die Ant-
wort auf die Frage: ,Wo liegt die Ukraine?" zu
bekommen, und wir, das Projektteam, weil die
Vorbereitungsphase fast ein Jahr gedauert hat.
Was erwarten wir und was erwartet uns? Ob die
Erwartungen an die Reise tatséchlich erfiillt wer-
den? Ich fahre nach Hause und bringe Gaste mit.
Ob sich meine Géste in meinem Zuhause wohl
fiihlen werden, ob ihre Vorstellungen von Gast-
freundlichkeit meiner Kultur entsprechen?

Freitag - 30.04.04

Samstag - 01.05.04
Sonntag - 02.05.04
Montag - 03.05.04

Dienstag - 04.05.04
Mittwoch - 05.05.04

DONEZK Vor der Abreise habe ich mir viele Fragen ge-

(S.34)
(.36)
(S.43)

KIEW
(S.44)

Donnerstag - 06.05.04 stellt. Ich war auf die Reise besonders neugierig,
Freitag - 07.05.04 weil es mein erstes MitOst-Projekt war, an wel-
Samstag - 08.05.04 chem ich teilgenommen habe und welches ich
mitorganisiert habe.

Wie es alles angefangen hat...

Sonntag - 09.05.04 Offizieller Start unseres Projektes war Berlin-
Bahnhof Zoo — 15.30 Uhr. Aber in der Realitét
hat alles schon viel friiher angefangen, und zwar
in Bochum um 9.00 Uhr. Olga war die erste, die

in den Bus, der uns nach Lwiw/Lemberg bringen sollte, eingestiegen ist. Sie war von uns beauftragt,
unsere Pldtze zu sichern. Ja, genau so muss es in ukrainischen Bussen sein. Hier ein paar Tipps fiir die
Tapferen, die irgendwann in der Zukunft mit dem Bus in die Ukraine reisen wollen: Zuerst ruft man die
Busfirma an, um die Fahrkarten zu bestellen (falls es nicht méglich ist, diese am Omnibusbahnhof zu
besorgen), dabei erkundigt man sich, wo und wann in der Stadt der Bus hélt. Natiirlich kann man den
Platz nicht im Voraus reservieren, weil es eine zu groBe Anstrengung fiir die Mitarbeiter der Busfirma
bedeutet. Man muss mit bis zu 2 Stunden Verspdtungen rechnen. Deswegen ist es empfohlen, sich
nach der Handynummer im Bus zu erkundigen. Die netten Busfahrer, die nur Ukrainisch oder Russisch
sprechen, geben gerne Auskunft iiber den Standort des Busses.

MitOst-Liederheft

Heftgestaltung

Links ein leider abgelehnter Coverentwurf.

Unten je eine linke und rechte Seite der Innengestaltung

als Beispiel.

die ihr als Touristen nie kommen wiirdet", war die klare Antwort. Irgendwie einleuchtend. Trotzdem
blieb das Bedauern, anstelle des schénen Odessas in eine Kulturhistorisch langweilige Industrieregion
fahren zu miissen. Und das drei ganze Tage. Dass einer dieser Tage der fiir mich wertvollste unserer
Reise werden wiirde, hétte ich im Vorfeld nicht fiir méglich gehalten. Manches Mal muss man sich eben
zu seinem Gliick zwingen lassen. Denn freiwillig hitte von uns keiner Mospino besucht. Wir hétten
nicht einmal von seiner Existenz erfahren.

Die ZwangsmaBnahme begann am Freitagmorgen in einem extra fiir uns gemieteten, mehr aus Rost
als aus Bus bestehendem Geféhrt, das uns mit einschldfernder Geméchlichkeit in das kleine Bergar-
beiterstddtchen am siidwestlichen Rande Donezks kutschierte. Die auf dem Weg zu {iberquerenden
Bahniibergénge jagten mir in regelméBigen Abstdnden die nackte Angst ins Gemiit. Es schien mir nur
eine Frage der Zeit, bis der Motor auf einem der unter Aufbietung aller Kréfte erklommenen Bahndédm-
me seinen letzten Atemzug tun wiirde.

Mospino wirkt trostlos und verschlafen. Tiefe Schlaglécher machen das Fahren durch die StraBen
zum Abenteuer. Rechts und links stiitzen sich altersschwache Holzhéuser miide auf die Erde. Mir ist
es unverstdndlich, wie man hier ein ganzes Leben verbringen kann. Und dabei geht es den 12.000
Einwohnern von Mospino noch verhéltnisméBig gut, denn es gibt Arbeit — entweder in den zehn regio-
nalen Kohlegruben, der Gefliigelfabrik, der Kohlenveredelungsfabrik oder in einer der vier Schulen.

Wahrend wir vor dem grauen Verwaltungsgebdude auf den Biirgermeister von Mospino warteten,
durch die Fenster neugierig von den Angestellten beobachtet, schlappte eine zwielichtige Gestalt auf
unseren Bus zu, zOgerte eine Sekunde, ob man nicht besser in den Bus reinschauen sollte, iiberlegte
es sich doch anders und schlappte wieder gemiitlich aus unserem Blickfeld, leicht wankend wie mir
schien. Einige Zeit spater, wir waren gerade vor der noch im Bau befindlichen Kirche aus dem Bus
abgeladen worden, kam eben dieselbe Gestalt forschen Schrittes auf uns zu. Ich traute meinen Augen

3




GROSSARTIG
CATERINGSERVICE

. - - = gl =

€€ :
,» TafelLust Aufgaben Details
Die Abschlussprifung 2006 fur die Ausbildung zum * Erfillung der Prifungsanforderungen Erstellt:
Mediengestalter in Digital- und Printmedien war natir- * Logoerstellung Dezember 2006
lich mit groBter Sorgfalt und somit eindeutlich geklartem * Konzeption und Gestaltung des vorgegebenen Inhalts
Konzept und dessen Inhalten auszufihren. Als Beispiel * Herstellung der Einzelteile in Kleinstauflage GroBe:
sind nachfolgend 3 Seiten davon abgedruckt. Danach 180 mm x 350 mm
sind die zu erstellende Umschlagmappe (zur Werbung Druck:
und Prasentation des Catering-Spezialisten TafelLust) mit 4/4-farbig (digital)
bedruckter Vorder- und Rickseite abgebildet. Die zugeho- Weiterverarbeitung:
rigen Einlegeblatter, welche je nach Anlass anders (jedoch Zuschnitt, Mattfolienkaschierung, Falz

im Gesamtkonzept passend) gestaltet sind, finden sich
dann auf der nachsten Seite. Arbeitsmaterial:
InDesign, Photoshop, lllustrator, Bleistift, Acrobat

Besonderheit:
Erfillung des selbst geschriebenen Konzept nach Analyse
des Umfelds und der Ziele/Zielgruppe

Status:
beendet




Gestaltung allgemein

Allgemeine Gestaftungsgrundlagen der Werbemappe stellen eine edle und kreative Anmut sowie innovaive,
hochwertige und extravagante Aufmachung darViel Weiraum unterstiizt diese Eindriicke und gibt Runepunkte
wie auch Freiréume fiir das Auge und den ersten Eindruck.

Von vorn und im geschlossenen Format betrachtend erweckt der ausgestanzte violette Bogen Assoziationen

2u einem Vorhang, welchen es zu liften git, welcher Einblicke in die Kunst und Aufgabenbereich von TafelLust
gewdhrt und damit den potenziellen Kunden in den Bann zieht Weiterhin ist dadurch gleich auf den ersten Blick
die Funktion der Mappe ersichtiich, so das der Betrachter einen Inhalt erwartet, welcher ihn in Form des bereits
mit einer Ecke sichtbaren Einlegers zukommt.

Die Form des Bogens ist an dem grofien

des Logoschriftzugs entnommen

Die gestalterische Aufmachung geschieht schiicht und in sthetischer Form. Innen befinden sich Bilder, die zur
Information, Begeisterung und Anregung des Kunden dienen. Die Aussenseiten der Umschlagmappe werden nur
farblich oder mit kurzem Text oder Logo bedruckt, um den Kunden nicht mit unnétiger Masse zu iberrumpeln
und damit den edlen Charakter zu bewahren

Die Einleger sind der Mappe untergeordnet und informieren den Kunden in spezieller Weise zu gewissen Details,
Angeboten oder mehr:Sie sind schiicht und Klar gegliedert, sowie durch entsprechende Bider der jeweiligen
Zielgruppe zugeordnet

ﬁ
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Logo

Schriftwahl

Fir die Wortmarke wird durchweg die Kassiistische Schritart Boberial L verwendet; ausschlieBlich Versalien fir
TafelLust” und gemischte Letter firLust am Genuss", Der Slogan ist in gesperrten, kursiven Buchstaben gesetzt
.um interessant, bedeutungsvoll und pers6lich zu wirken, wie auch leicht, edel und geniBlich. Die Kassisch und
adiig anmutende Linear-Antiqua mit iren langen Versalien stellt einen vormehm aussehende Schrifizug zur Ver-
gung DieVersalien i, TafelLust" verleihen dem Unternehmen die Wirkung von Gréie und Professionalitat. Die
Anfangsbuchstaben von , Tafel” und ,Lust" wurden gemf3 der Textvorgaben des Kunden grofler gesetzt, um den
Schriftzug markanter und unverwechselbarer zu machen sowie Wort- und Lesebeginn zu definieren.

Die Schriftart liegt im PostScript-Format Type-1 vor und ist vor Verwendung in Pfade und Flichen umgewandelt

BoberiaL L Light 12pt — AaBbCeDdEeFIGgHRRELIMMNnOoPpQqirSsTIUuV vWwXxYyZz 0123456789

Farbwahl

Es kann auf eine farbige Verwendung des Logos auch verzichtet werden, unterstitzt die violette Farbe doch um
ein weiteres die schon beschriebene majestatisch, edle Anmut. Der Hintergrund der Zeichen ist ungefillt und
somit transparent. Fir eine negative Verwendung des Schriftzugs wird ein reines Weil empfofien

TafelLust” = c40 m100 y0 k50

JLust am Genuss” = c50 m100 y0 k50

Der Slogan ist in einer etwas dunkleren jedoch sehr dhnlichen Farbe gesetzt, damit die schmalen Formen der
Kleineren, kursiven Zeichen dennoch dieselbe Tiefe erreichen, wie der breitere, grofiere Schriftzug , TafelLust".
Gestalterische Mittel

Ein gestalterisches Element wurde verworfen, da TafelLust zwar kreativ. aber vielseitg aufireten wil Mit dem
Kassischen Schriftzug ist die gestalterische Linie geschmacklich vorgegeben, jedoch zu vielseitigen Assoziationen
eingeladen. Untenstehend einige verworfene und nicht weiter ausgearbeitete Scribbles:

W & | TAFEL| M| TARELUT

Verwendung des Logos

Da vom Kunden , TafelLust" s Wort und Assoziationsmogichkeit vorgegeben ist, wird das Logo plakativ mit
viel WeiBraum und rteilung sowie als Kennzeichnung zum Beispiel auf den Enlegeblitter
Verwendet. Es steht fir Qualitit und Perfektion. Hier das endgiltige Logo:

TAFELLUST

Lust am Genuss

,» lafelLust"

Teile des Konzepts

Einige Seiten des Konzepts fir den Umschlag und die Ein-
legeblatter, sowie die allgemeine Unternehmensdarstel-
lung mit Strategie, Zielen und Zielgruppe sowie Skizzen

und Logoentwicklung etc.

Typografic

Schriftwahl

Besonderen Uberschriften und Bemerkungen verleiht die Schriftart aus dem Logo ihren Glanz — Boberial L. Sie
‘wird im Schriftschnitt Light und einer SchaugrBe zwischen 14 und 16 Pt verwendet. Diese Klassizistische Linear-

Antiqua verleiht dem Wichtigem Bedeutung und eden C 3 greift sie das Logo geschmackvoll
wieder auf

Fir den FiieBtext kommt die Grotesk Gil Sans in 10 Punkt zum Einsatz.Ihe serifen- und damit schndrkelloser
Charakter kommt dem Lesefluss zu Gute. Der Schriftschnitt Light wird fur den puren FlieBtext verwendet und
Regular in 12 Pt fiir die Zwischeniiberschriften. Kursiv wird dem Unternehmensnamen und Zwischenbemer-
kungen, Erféuterungen oder Tipps Bedeutung geschenkt. Die Gill Sans als konstruierte Schriftart. ist dennoch
wohlgeformt und an ihren Strichenden interessant zugespitzt. Das macht den Lesetext gleichermalien interessant
wie lesefreundiich.

BoberiaL L Light 12pt — AaBhCcDdEcHagHRRLMmNnO0PpQq RISV WXV 7z

Gill Sans Light 12pt — AaBbCcDdEFGgHRKKLIMmNNOoPpQARrSs THUWVWWXXYyZ2

Gill Sans Light Italc | 2pt — AaBbCeDAEeFfGgHAJKKMmNAOoPpQqRASTEUUVWAXx Yy Z2

Gill Sans Regular |2pt — AaBbCcDdEeFGgHh]iKKLIMmNNOOPpQqRrSsTEUUVYWwXxYyZz
GillSans alic 12pt —AaBbCCDAEEFGgHAJKkLIMmNAOOPPQqRrSsTtUuVyWwXxYyZz

Textlauf

Der Grundtext in der Umschlagmappe ist im angenehmen Blocksatz zur harmonischen Verteilung zwischen der
gestanzten Rundung und dem geraden Bund gesetzt. Am unteren Ende des Textblocks wird jedoch ein zweispal-
tiger Satz aufgegriffen, um dem Auge die Leseflihrung zu erleichtern. Der FlieBtext besticht in seiner Einfachheit
auch durch den Satz in Farbe. Die Zwi sind immer linksbiindlg gesetzt,
um keinen gezerrten Eindruck zu hinterlassen. Absitze werden durch wohltuend verkleinerte Leerzeilen gekenn-
zeichnet. Der allgemeine Zeilenabstand betrigt 130% um edlen Zwischenraum zu gewahren. . Tafellust -~ Ihr
Catering-Spezialist" ist oben rechisbiindig gesetzt, um die Filhrung des Bundstegs fortzufiihren und dadurch auch
zugeordnet und wohlplatziert zu wirken.

Die Einleger bestehen groftenteils aus einer zweispaltigen Aufteilung — so auch im Text. Enleitenden Abschnitte
wie der erste Absatz sind in Blocksatz Uber die gesamte Breite gesetzt, um angenehm die Grofle des Einlegers
auszuschépfen. Das das Auge dadurch mehr als 100 Zeichen in einer Zeile aufehmen muss, wird durch die Kiir-
ze der Textpassagen und die erreichte interessante Auflockerung zum Spaltensatz in Kauf genommen. Dadurch
zeichnet sich auch die in der Untemehmensphilosophie befindende Kreativtit wieder aus.

Ansonsten kommen die Aufzahlungen mit einem dezenten violetten Purkt sowie 2-spaltig aus. Zugehorige Preise
2u den einzelnen sind zur Ubersichtich in die selbe Zeile gesetzt




,» lafelLust"

Umschlaggestaltung

Fertiggestelltes Umschlagdesign zum Falzen mit Marken

und Anschnitt.
Unten die duBere Seite und links die innere Seite.

TafelLust
Thr Catering-Spezialist

Tafelfreuden sind mehr als ein schéner Rahmen ... Sie sind der Gastgeber — wir lhr guter Service
Ein schénes Buffet mit ausgefallenen Arrangements, ein raffiniertes Menii — sie Fordern Sie uns heraus: Wir organisieren fiir Sie Treffen im Kleinen, privaten
sind mehr als ein netter Rahmen lhres Festes, Késtlichkeiten aus unserer Kii- Rahmen bis hin zu gréBeren Tagungen und Kongressen. Unser Team besteht aus
che, verfiihrerische Canapés und ein aufmerksamer Service zaubern im Nu eine erfahrenen und geschulten Spitzenkréften der Hotel- und Gastronomiebranche.

w1
‘ Ihre Giste
Ein Gespréch mit uns lohnt sich immer, egal ob Sie eine Erfrischungspause fiir Ihre Work-
shop-Teilnehmer oder ein grofies Fest planen. Dabei stimmen wir unsere Vorschlige ganz
)F/ auf Sie und Ihre Gste ab, schlieBlich soll Ihre Feier auch Ihre Handschrift tragen.
i
1%

Unsere Beratung ist so individuell auf Sie abgestimmt, wie Ihr Fest auf

Erlebnis werden. TafelLust ist

Ihr Catering-Spezialist fur ge-
lungene Feiern, Unternehmens-

Firmenevents
Teilen Sie uns Ihre Wiinsche perTelefon oder einfach per E-Mail mit.

présentationen,

oder |hre private Party.
Wir beraten Sie gerne und unverbindlich,

gute Stimmung in den
Saal und fassen Ihre Feier
2u einem eindrucksvollen ,
Sie méchten Ihren Gésten asiati- //
sches Flair, einen Hauch von Stidsee
und Karibik, zinftige Jausen-Atmos-
phire oder ein unvergessliches Gala- i
Dinner bieter? Unsere Profikéche und
unser Servicepersonal sind aufallen Par-

-
TafelLust GmbII
Thr Catering-Spezialist
fochstrafse 17

34271 Bad Homburg

ketts dieser Welt zu Hause.
Wir spannen fiir Sie den Bogen von bo-
denstindiger regionaler Kiiche, tiber leich- )
te mediterrane Spezialititen bis hin zu in- Telefon (069 11) 10170
ternationalen exotischen Gaumentreuden. In  lhre Giste eintauchen? TafelLust entfuhrt Sie in das Fax 06911) 10177
Reich der feinen Sinne. _ ,
E-Mail:  info@ualcllust.de
Web: www.tafellust.de

welche kulinarische Weften méchten Sie und
AuBergewohnliche Events verlangen einmalige Orte

Sie laden zu sich nach Hau-
se, in Ihr Unternehmen, an
Ihren Messestand ein. Oder
vielleicht schwebt lhnen ein
besonderer Ort vor; an dem

Sie gerne feiern und dinie-
ren wiirden. Wir arrangieren
dies fiir Sie und inspirieren Sie
weiter. Bewirten Sie lhre Géste
Uber den Dichern der Stadt
oder in unserem Gewdlbekel-
lerd Wir haben noch weitere
Ideen fir einen auBergewdhnli-
chen Rahmen lhres Empfanges.
Fiir den ganz persénlichen Rah-
men kochen wir auch geme in
Ihrer Privatkiiche, damit Sie Zeit
fir Ihre Géste haben. Bei groBe-
ren Partys oder Sommerfesten
verwandeln wir lhren Garten in
einen Garten der TafelLust

Ein Fest ist mehr als die Summe seiner Teile

Erfahrung in der Organisation, nettes Servicepersonal
und professionelle Ausstattung. Ob Kleine Party oder
grofes VIP-Event, wir halten fiir jede Veranstaltung das

TAFELLUST

TafelLust schaut Gber den Tellerrand hinaus und ist Ihr
Lust am Genuss

I
Zeremonienmeister. Wir stimmen, passend auf die
Raumlich- oder Ortlichkeiten die Dekoration ab und

bringen alles mit, was zu einem gelungenen Fest gehért: ~ passende Arrangement fir Sie bereit.

20122005 1359:42

Umschlagmappe_360mm50mms 3mmAnschnitt_ISOcoated CSLindd 2



,» lafelLust"

Einlegeblitter

Fertiggestellte Designs der informierenden Einlegeblatter.
Links die asiatische Variante, unten (v.l.n.r.) die person-

Fingerfood & Edelbuffets

Lust auf italienische oder asiatische Kiiche? TafelLust — Ihr Catering-Spezialist — holt fiir Sie die Spezialititen
aller Lander auf den Tisch. Zwei Buffet-Beispiele, mit denen wir Ihre Gaste kulinarisch verwdhnen

Come-together-Buffet

+ Antipasti-Variation

+ Mozzarella-Salat mit Kirschtomaten, grtinen
Oliven, frischem Basilikum

* mit Parmaschinken umwickefte Grisinistangen

* Shrimpscocktail

* Rucolasalat mit getrockneten Tomaten,
Parmesan, Basilikumvinaigrette

+ Bruscetta mit Tomaten- und Oliventapenade

+ Filetgeschnetzeltes mit frischen Champignons,
Baconwiirfeln und Rosmarinkartoffeln

+ Panzarotti mit Rucolapesto und Tomatenjulienne

+ Rote Griitze mit Vanillesauce

« Tiramisu

Preis pro Person: 21,50 Euro

Asia-special
* Maki-Sushi-Variation (Gurke, Kiirbis usw.)
« Friihlingsrolichen mit stiB-saurem Dip ’.n_
* AnanasspieBe mit Hihnchenbrustfleisch '
* Marinierter Spargel mit Himbeervinaigrette
* Asiatischer Mohrensalat mit Krabbenbrot
* Poulardenbrust mit asiatischem Gemiise,
Sojasprossen und Wildreis
« Pfannengerihrte Garnelen mit Krduter-
Senf-Sauce
*+ Mangokompott mit frischen Basilikumstreifen

Preis pro Person: 21,50 Euro

Alle genannten Speisen werden als Finger:, Gabel- oder Loffelgericht in kleinen mundgerechten Portionen warm und kalt gereicht
Egal welcher Anlass und welche GroBe Ihre Veranstaltung hat, wir kreieren fir Sie das passende Buffet. Nicht
nur die kreativen Kompositionen unseres Kiichenchefs sind immer wieder ein Blickfang. Gerne bereiten
unsere Kéche auch individuell fir hre Géste Spezialititen vom Grill oder aus dem Wok zu. Sprechen Sie
einfach mit uns.Wir stellen lhnen |hr Buffet oder Menl zusammen. Telefon (0 69 11) | 01 70.

Fingerfood — einfach unwiderstehlich!

Unsere Canapés Pro Stiick/EUR
Basics se-Happen —
- Kasseler 140 kreative Rhostlichkeiten
« Salami 1,40 Frischia |40
+ Putenbrust 1,40 drwsc asi | h d !
o Laebesdian | ‘40 feutm\sc e, \Téa lenische un: w0
. Roastbeef 160 ranzdsische Spezialitdten I
+ Entenbruststreifen 1,90
- Schweinefilet 210 Mini-Snacks — cinfach raffiniert

. . - Bltterteighippchen, gefullt mit
Fisch — Lust aul Meer Lachs, Schinken oder Kise 090
N |go ° Party-Frikadellen, auf Spief garniert 1,00
rerered lgo ° eotische Gefligelspicfie 120
* Réucheraal 2,00
+ Grénlandshrimps 2,10

Rechnen Sie nach Anlass lhrer Feier und Verweildauer der Gdste vier bis sechs Stiick pro Person Tﬂ F E [JLUST

Lust am Genuss

lich-romantische und die offiziellere Aufmachung.

Fingerfood & Edelbuffets

Lust auf talienische oder asiatische Kiiche? TafelLust — Ihr Catering-Spezialist — holt fiir Sie die Spezalititen
aller Linder auf den Tisch. Zwei Buffet-Beispiele, mit denen wir lhre Giiste kulinarisch verwdhnen.

Come-together-Buffet

+ Antpast-Variation

+ Mozzarella-Salat mit Kirschtomaten, grinen
Oliven, frischem Basilikum

« mit Parmaschinken umwickelte Grisinistangen

+ Shrimpscockta

+ Rucolsaat mit getrockneten Tomaten,
Parmesan,Bastiumvinagrette

+ Bruscetta mit Tomaten- und Olientapenace

* Fltgeschnetzetes it rischen Champignors,
Baconwirfeln und Rosmarinkartoffeln

+ Panzarotti mit Rucolapesto und Tomatenjulienne.

+ Rote Gritze mit Vanilesauce

Tiramisu

Preis pro Person: 21 50 Euro

(sia-special

+ Maki-Sushi-Variation (Gurke, Kiirbis usw.)

« Frihlingsrélichen mit si-saurem Dip.

+ Ananasspiefle mit Hihnchenbrustfleisch

« Marinierter Spargel mit Himbeervinaigrette

- Asitscher Mahrensaiat mit Krabbenbrot

+ Poulardenbrust mit asiatischem Gemiise,
Sojasprossen und Wildreis

+ Pfannengeriihrte Garnelen mit Kriuter-
Senf-Sauce

+ Mangokompott mit frischen Basilkumstreifen

Preis pro Person: 21,50 Euro.

oder Lffelgericht i keinen mundgerechten Portonen worm und kol gereich

Egal welcher Anlass und welche GraBe Ihre Veranstaltung hat, wir kreieren fir Sie das passende Buffet. Nicht
nur die kreativen Kompositionen unseres Kiichenchefs sind immer wieder ein Blickfang. Gerne bereiten
unsere Kéche auch individuell fir Ihre Gaste Spezialititen vom Grill oder aus dem Wok zu. Sprechen Sie
einfach mit uns. Wir stellen Ihnen Ihr Buffet oder Menti zusammen.Telefon (069 11) 1 01 70.

Fingerfood — einfach unwiderstehlich!
Unsere Canapés

Basics Happen —

- Kasseler 140 hireative hostlichheiten

Salami I

Putenbrust 10 e (kD
i e i L o
i \qo  fanzosische Spezilaten I
- Entenbruststreifen 190 .
- Schweinefilet 210 Mini-Snachs — cinfach raffini

N « Blitterteighippchen, gefiiit mit

Fisch — Lust auf Meer Lachs, Schinken oder Kise 090
- \goParty-Frikadelen, auf Spied gamiert 100
oL lgp  * exotische Gefugelspieic 120
 Réucheraal 200
« Grénlandshrimps 210 T / L

Fingerfood & Edelbuffets

Lust auf talienische oder asiatische Kiiche? TafelLust — Ihr Catering-Spezialist — holt fur Sie die Spezalititen
aller Linder auf den Tisch. Zwei Buffet-Beispiele, mit denen wir lhre Giiste kulinarisch verwdhnen.

Come-together-Buffet Asia-special
+ Antipasti-Variation + Maki-Sushi-Variation (Gurke, Kirbis usw)
M Jla-Salat mit . mit siifi-saurem Dip.
Oliven, frischem Basiikum + Ananasspiefle mit Hihnchenbrustfleisch
+ mit Parmaschinken umwickelte Grisinistangen + Marinierter Spargel mit Himbeervinaigrette
+ Strimpscocktail + Asitscher Mohrensalat mit Krabbenbrot
 Rucolsaat mit getrockneten Tomaten - Poulardenbrust it asitischem Gemie,
Parmesan,Basicumvinagrette Sojasprossen undWidreis
+ Bruscetta mit Tomaten- und Olfentapenace - Phannengertirte Gamelen mit Kriuter
+ Filetgeschnetzehes it rischen Champignons, SenfSauce
Baconwireln und Rosmariartofien + Mangokompott it fischen Basilkumstreifen

+ Panzarotti mit Rucolapesto und Tomatenjuienne
 Rote Griltze mit Vanillesauce
 Tiramisu

Preis pro Person: 21,50 Euro Preis pro Person: 21,50 Euro

icht in Keinen mundgerechten Portionen worm und kalt geeich

Egal welcher Anlass und welche GraBe Ihre Veranstaltung hat, wir kreieren fir Sie das passende Buffet. Nicht
nur die kreativen Kompositionen unseres Kiichenchefs sind immer wieder ein Blickfang. Geme bereiten
unsere Kache auch individuell fiir Ihre Gaste Spezalititen vom Grill oder aus dem Wok zu. Sprechen Sie
einfach mit uns. Wir stellen Ihnen Ihr Buffet oder Menti zusammen Telefon (069 11) | 01 70.

Fingerfood — einfach unwiderstehlich!
Unsere Canapés

Kise-Happen —

- Kasseler 140 lircative Kostlichheiten
- Salami 140
. Pz:e:bmsl |4o - Frischkise 140
« Lachsschinken \qg " deutmische, italienische und
 Roastbeef 160 franzésische Spezialtiten 140
* Entenbruststreifen 1,90
« Schweinefilet 210 Mini-Snachs — cinfach raffinicrt

. « Blitterteighippchen, gefiilt mit

Fisch — Lust auf Meer Lachs, Schinken oder Kise 090
Foreheriet \go  Party-Frikadelen, auf Spie gaiert 100
-+ Riuheriache lgp  * exotische Gefigelspieic 120
 Riucheraa! 200
- Grénlandshrimps 210 ;

Lust am Genuss



GROSSARTIG
CORPORATE DESIGN

L AU

, TrekIt Aufgaben Details

Ein konsequent anzuwendendes Corporate Design einer * Entwicklung des CD Erstellt:

fiktiven Outdoor-Treking-Firma sollte hier entworfen und * Namens- und Sloganfindung August 2005 — Oktober 2005
gestaltet werden. Neben der generellen Konzeption und * Gestaltung des Logos, Briefpapiers und Visitenkarte

Gestaltung des (analogen) Firmenauftritts musste auch GroBe:

ein Logo, Visitenkarte und Briefpapier entwickelt werden. -
Druck:
4/0-farbig (digital)
Weiterverarbeitung:
(keine)

Arbeitsmaterial:
Bleistift, lllustrator, InDesign, Photoshop, Acrobat

Besonderheit:
Entwicklung eines kleinen CD's

Status:
vorerst beendet




Trekit®

g Scribble und Skizze des Logos
Material fiir alle Outdoorgelegenheiten TREKIT

Oben das grobe Scribble und darunter die Skizze - beides mit Bleistift gezeichnet.

,, TreklIt

Konzept (1)
Kurzkonzept mit Skizzen Uber die Entwicklung des Treklt-
> Logos und den dazugehdrigen Visitenkarten, Briefbogen.

Fertiges Logo von Trekit® Scribbles fiir die Visitenkarte Scribbles fiir die Visitenkarte
Verwendete Farben: SCHWARZ und PANTONE 1807 C (braunrot) 1 bis 2 verschiedene Entwiirfe — mit Tinte gezeichnet. verschiedene Entwiirfe — oben mit Bleistift und unten mit Tinte gezeichnet.
Es wurde keine bestimmte Schrift verwendet, weil der Schriftzug selbsterstellt ist.
. > '
TREKIT TREWT

Trekkincmabtial G oy Jelog Loikon
3—-&.»;‘--";: 2%

AYSTY Anchen

& o9 s uun

& o s g

B @ pretit.de

TREKIT ‘
TREKIT

*

TREW 1T

TREKIT R R

3---'«1?"- s
AYSHY Aacblm "+"
= oag 43 Uz i e e and
013 15 G Tl bt i r o
” o ) wbo (D fulit. e | Droeam gheefe 3 : REK'
24533 Andien [ PTRER RN |
= () ;
W o S WK [ A A g Lo

Sl orras @
|
@) b @ betel e |
}‘ Telelow: DAg ASYY K
{

g | Fox © 049 AS U H
TREKIT | eu
, ‘

[ Bt TS
P A5 Acleo




Visitenkarte fiir TreklIt®

Verwendete Farben:  SCHWARZ und PANTONE 1807 C (braunrot)

Groge: 85x54mm
schriftfamilie: Myriad
Schriftschnitte: Roman, Bold
Entwurf 1 (2/2-farbig)

P
TREKIT (Vordersie)

Trekit®
Material iir alle Outdoorgelegenheiten

BaumannstraBe 25
14579 Aachen

018 / 154876
018 / 154877
info@trekit.de

Bk

(Riickseite)

DIN A4-Briefbogen fiir TrekIt® nach DIN 676

Verwendete Farben: SCHWARZ und PANTONE 1807 C (braunrot)
3 210 x 297 mm

Schriftfamilie: Myriad

Schriftschni Roman, Bold, Italic

Der DIN-A4-Bogen wird von der Druckerei mit dem Logo links oben (+ zugehoriger Text dadriber) sowie den
Kennzeichnungsmarken des Adressfeldes (in 50% Schwarz) und der Absenderangabe bedruckt.

Weiterhin wird auch der gesamte unten, sowie die U iftslinie schon

Vom Benutzer des Briefbogens wird dann nur noch der Adressat und der eigentliche Text mit Unterschrifts-
erklarung und Anlagenbezeichnung aufgedruckt.

Auch deshalb wird ein Papier fir Laser- als auch fiir Inkjetdrucker verwendet.

Bei Nutzung eines Zweitbogens wird wie am Beispiel Seite 12 der Slogan rechts oben in 50%-igem Schwarz
erhalten und auch der Infokasten ganz unten. Ansonsten fangt der Text bei 72,5 mm von oben an.

SchriftgroBe von Grundtext: 10pt / 12pt ZAB
Schriftgrofe im Adressfeld: 11pt /13, 2pt ZAB
SchriftgroBe von ,Anlagen:* und der Unterschriftserklarung: 8pt / 9,6pt ZAB

Pl

[ — [am—

sein.

Visitenkarte fiir Trekit®

Verwendete Farben SCHWARZ und PANTONE 1807 C (braunrot)

Groge 5 x 54 mm

Schriftfamilie: Myriad

Schriftschnitte: Roman, Bold

Entwurf2  (2/0-farbig) Entwurf3  (2/0-farbig)
Trekite

Material fur alle
Outdoorgelegenheiten

e
TREKIT

Trekit®

TREKIT Marrairale
‘Outdoorgelegenheiten

BaumannstraBe 25 Baumannstralie 25

14579 Aachen 14579 Aachen

018 / 154876

&= 018 / 154876

L 018 / 154877 L 018 / 154877
B info@trekitde [ info@trekitde
Trekit® - Material fir alle Outdoorgelegenheiten

e e
ekt | Bamamsti s | 579 Aachen : TREKIT

Globetrotter

Herr Hofmann
InselstraBe 26

52489 Miillershausen

Antwort auf ihr Angebotsschreiben
Sehr geehrte Damen und Herren, Berlin, den 23.10.2005

cor sustincing ea facil in vel ulla conummy nos nonsequis at nibh eugait ad eu faccum non henibh et alisim ve-
litut lum veliquat. Volor sequis ad min ulluptat. Iduis aut er si eum nit volenim velese feum il utatet ero dolore
dolorpero eumsan utat. Dui ex et iureetum inci tatuercinci e faccum velissequam quis atuercip exerostie core
dolobore dolore consenisi

o lis ip er sequat num ipsummod essit incil ea feugait, vullaore etuer illam,
vent prat, conse consenim zzril eumsan henibh eraessequi tisisit ate vulputpat nostie consed ex eu feugiam,
commodolut amet ing exeriure tem ip eugiam nonsectem et luptatummy nonsenim velendiamet, si.

Um qui tat adiat, sit ad dolorer aut feugiating eril ipsummy nulput lobor
ad tie dolobor ipis nulput atincilit acil iustrud tinissit ate dolum num etue vulput lis am in hent atinci tin utpat
ullandrem volenisis alit in exero exero dolorer ip et, si blaor secte dio odolorem et iureet augiat lor sum vendre
faccumsan erationsed dolorti onullaorer iusciliquat. Gue deliquat. Duis dui exercidunt utem zzrit la adiatue
corem velit, quat nit nullum dunt erosto eraestrud del etum augait aliquis modolum.

Dunt acidunt accummy nullan et, sustis dolorer ostionu Iputat at volor sit amet ilissed.
Duisi enisl delissequat. Pt lobortisit nisis ea faci bla augiam nit lorero dolob del
wisit praesto dit ad el ea feugue consequamet atet wisisi tinim veliquipisit il utatem autetue vel iure modo
core consenis at lobor alis nis nonummo doloreet inciduis nim del utat alisci 1 dol

ad tet, i bla facinit lummolent nim el ullandre commy nim quam, commy nos ex ea feugait vel iniam, sum

vel dolortion verat amcore tet alit alit la con eu facipsustin henibh ea faciduis niate con ullandigna core venit
augue con ut iusto core feugait exeraessis duip exer susci blan volor suscilit nullam, volestisliriureet dipit at.
Lum do consed estionu lluptate vullutpatin utpate dolore mod mod min ullaortinit nit prat lum ad te magnibh
ent lorpercipis erostrud minibh ex exerilit vel diam vulpute ea facipisi.
Duis esto od dio eu feui ea facidunt nos nullupt atumsan heniam velesed minci bla feum dolore con enim vel
inim adignis cidunt lutem velis duis! exer si essi tisissi.

Umsandionse dio corper irit ex et at. Ut vel esequatio commodo ercipsustrud exeros ad diat. Henisisit aliquissi-
sis accum et adipit augiam, se.

Mit freundlichen Griiien

Peter Krumker (Geschaftsfuhrer)

Anlagen: vel esequatio commodo seite1/2

er | Adresse: " 0 5 EMail:info@trekit

, TreklIt”

Konzept

Kurzkonzept mit Skizzen Uber die Entwicklung des Treklt-
Logos und den dazugehdrigen Visitenkarten, Briefbogen.

Unten rechts das Briefbogendesign — 1. und 2. Seite

Trekite - Material fir alle Outdoorgelegenheiten

Fortsetzung von Seite 1

Cor sustincing ea facilin vel ulla conummy nos nonsequis at nibh eugait ad eu faccum non henibh et alisim ve-
litut lum veliquat. Volor sequis ad min ulluptat. Iduis aut er si eum nit volenim velese feum il utatet ero dolore
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Die folgenden Seiten dieses Kapitels fUllen kleinere Arbei-
ten, fir welche keine bis sehr wenig Vor- oder Begleitar-
beit geleistet werden musste.

Weiterhin sind diese Projekte beim Layout meist kiirzerer
Art und deshalb weniger zeitintensiv gewesen — auch
waren die folgenden Arbeiten im Auftragsprozess eher
spontanerer Natur.

KLEINIGKEITEN
EINLEITUNG

Die nachsten Seiten bilden kurz und pragnant das We-
sentliche wider, wenn das Projekt nicht an sich schon von
kurzer Produktionsdauer war.




KLEINIGKEIT
LOGOENTWICKLUNG

Kindergarten-Logo Details Ergebnis

Die Kundin dieses Auftrags winschte ein Aufnaherem- * Konzept- und Logoerstellung Erstellt:

blem fir ihren ungarischen Kindergarten in Rumanien. Februar 2006
Dazu habe ich ein Logo mit Schriftzug entworfen, welches

von der Kundin auch sehr gut angenommen wurde. Lei- GroBe:

der zog der Kindergarten den Auftrag letztendlich zurick, -

da die nétige Finanzierung fehlte. Druck:

Weiterverarbeitung:

Arbeitsmaterial:
Bleistift, lllustrator

Besonderheit:
Internationaler Auftrag

Status:
vorerst beendet




Kindergarten-Logo

Skizze und Varianten

Die Skizze und zwei Varianten des Kindergarten-Logos fir
den Aufnéher.

Reformatus Ovoda

BOBITA

Kolozsvar

Reformatus Ovoda

BOBITA

Kolozsvar



»,Dreimonsterchen

Dieses Composing aus Zeichnungen von verschiedenen
Korperteilen mehrerer Tiere habe ich in Photoshop nach
meiner Vorstellung zusammengefigt. Die Aufgabe war
Teil eines Internetwettbewerbs meines oft besuchten
Online-Forums www.mediengestalter.info.

In diesem stellte sich die Aufgabe nach einer Kombination
verschiedener Tierteile zu einer Schopfung eines neuen,
extravaganten Wesens — mit welchen technischen Hilfs-
mitteln auch immer.

Details

* |deenfindung und Kreationsschopfung
* Sauberes Composing

KLEINIGKEIT
KOMPOSITION

Ergebnis

Erstellt:
Juni 2005

GroBe:

Druck:

Weiterverarbeitung:
(keine)

Arbeitsmaterial:
Bleistift, Photoshop

Besonderheit:
Kreation einer Neuschépfung

Status:
beendet




,Dreimonsterchen

Recherche und Composing

Links die skizzierten Recherchen zu der Kombination und
unten das Photoshop-Composing pur.



* TTT IMO-Wind  10-Wind

»IMO-Wind*

.IMO-Wind" ist ein Verbundvorhaben verschiedener Fir-
men, welche mit oder fir Offshore-Windenergie arbeiten.
Es war ein Logo unter erkennbaren Voraussetzungen zu
erstellen und somit auch Farbe/Farbigkeit sowie Schriftart
zu bestimmen. Dies alles wurde zur Ubersicht und Zu-
sammenfassung fir den Kunden in einem kleinen Manual
festgehalten. Fur die Vorabsprache mit dem Kunden
wurden schnelle Skizzen erstellt.

Die verschiedenen Versionen und Etappen des Logos sind
am Endes dieses Kapitels abgedruckt.

Aufgaben

* Layout und Gestaltung eines passenden Logos
¢ Erstellung eines kleines Manuals fUr den Kunden

KLEINIGKEIT
LOGOENTWICKLUNG

Details

Erstellt:
Juli 2006

GroBe:

Druck:

4/0-farbig (digital)
Weiterverarbeitung:
(keine)

Arbeitsmaterial:
lllustrator, Bleistift, InDesign, Acrobat

Besonderheit:

Status:
beendet




»IMO-Wind“

Skizzen

Skizzen von Fotovorlagen fir die Logoidee.

* 199-umn



* IMO-Wind MO T'Wind

frithe Logovariante 1 frithe Logovariante 2

W IMO-Wind IM@-Wind

frithe Logovariante 3 frithe Logovariante 4

kil IMO-Wind

endgiiltiges Logodesign

» IMO-Wind“

Logo

Varianten des méglichen Logos sind hier in einer Aus-
wahl abgebildet. Das groBe Logo unten ist die am Ende
entstandenen Variante.

Bl IMO-Wind

prizisere und farbgetreuere Logovariante



FOTOGRAFISCH
(+ EBV)

In diesem Kapitel befinden sich Fotos samtlicher Art mit Einzelnen Fotos, welche nach Studio- und Outdoor-Auf-
umfangreicher oder nur geringer Bildbearbeitung. nahme gruppiert sind.

Die Auswahl reicht Gber analoge bis digitale Fotos und

Studio- bis AuBenaufnahmen.




Foto

Draussen

Analog, Spiegelreflex, EBV fUr Farben, Scharfe und Scan-
verbesserung.

Schmatzend saB sie da (auf den Friihstiicksteller auf Sansibar)

Griines Licht (vom Hotelfenster in Dar es Salaam) In der Wiese (Composing aus mehreren Aufnahmen mit unterschiedlichem Schirfepunkt)



Studio

Digital-SLR, EBV gegen Staubbeseitigung

(High-Key, und Low-Key)
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Flasche mit selbst erstelltem Etikett Sonnenbrille auf Acrylplatte



	
Mappe (1:1,2)
	Schmutztitel

	Handarbeit

	Skizzen pur

	Perspektive

	Arbeiten zu verschiedenen Themen


	Großartiges

	Kalender

	Skizzen für die Illustration

	Layout


	Arbeitsheft

	Gestaltungsraster des Inhalts

	Cover


	Frage-Quiz

	Skizzen

	Spieldesign und -aufbau


	Kosmetikprodukt

	Konzept

	Logo

	Standbogen


	Theaterstück

	Coverdesign

	Seitenlayout


	Online-Spiel

	Spiel

	Typo und Browser


	Infobro
schur
	Cover- und Seitenlayout

	Seitenlayout


	Multimedia

	Skizzen

	Ausschnitte/Einblicke

	Schoner

	Skizzen

	Verpackung


	Festivalheft

	Heftgestaltung


	Liederbuch

	Heftgestaltung


	Reiseerinnerung

	Heftgestaltung


	Cateringservice

	Teile des Konzepts

	Umschlaggestaltung

	Einlegeblätter


	Corporate Design

	Konzept



	Kleinigkeiten

	Logoentwicklung

	Skizze und Varianten


	Komposition

	Recherche und Composing


	Logoentwicklung

	Skizzen

	Logo



	Fotografisch/EBV

	Drauss
en
	Studio






